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"Nar mor och far ska ha ledigt” -
De kommersiella barnpensionatens
annonser under aren 1915-1972

Johanna Sjéberg

Sammanfattning

| 1900-talets Sverige kunde foraldrar ordna barntillsyn genom att inackordera barnen pa privata
kommersiella barnpensionat. Studien undersdker hur marknadsféringen av barnpensionaten
sag ut och hur den konstruerade barn och férédldrar som konsumenter. Utifran analys av 689
annonser publicerade i svensk dagspress mellan aren 1915 och 1972 visar studien att 122 barn-
pensionat utannonserade barnpensionatsverksamhet och att de framst riktade sig till en val-
bargad foraldramalgrupp. Granskningen ger inblick i annonsargumentation om att barn kunde
inackorderas under "langre eller kortare tid” medan féraldrarna skulle géra annat, tillexempel
resa bort. Professionalitet och halsosamma och starkande aspekter av barnpensionatsvistelsen
var aterkommande beskrivningar av den goda service som erbjods. Tidigt fanns en barnoriente-
rad retorik dar aktiviteter som barn sjalva skulle kunna tycka vara roliga namns, men annonstillta-
let riktades enbart till vuxna. Annonseringen positionerar barn som en handelsvara som det sker
pengatransaktioner kring, vilket later studien problematisera hur barn involverats i den svenska
konsumtionskulturen.

Ngkkelord: privat barntillsyn, konsumtionskultur, reklam, Sverige
The ads of Swedish commercial “barnpensionat”, 1915-1972

Abstract

During the 20th century parents in Sweden were offered full-board accommodation childcare
at private commercial enterprises, known as barnpensionat. This study examines 689 advertise-
ments published by 122 barnpensionat in Swedish daily press between 1915 and 1972. Focus is
on how children and parents were addressed and constructed as consumers in and through the
advertisements. Analysis show that well-to-do parents were the main central target group and
that children could be cared for longer or shorter periods of time while the parents did other
things, for example travelled. Professionalism, and healthy strengthening aspects of children’s
stays at the barnpensionat were recurrently highlighted. Early on there was a child-oriented rhe-
toric, activities that children themselves might think were fun were mentioned. Yet, the advertise-
ments positioned children, not as consumers but as commodities that money transactions took
place around. Hereby the study problematizes how children historically have been made part of
consumer culture.

Keywords: private childcare, consumer culture, advertising, Sweden
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Inledning

Den har artikeln underséker hur barn varit
del av en specifik nisch av 1900-talets svenska
konsumtionskultur. Fokus ligger pa den pri-
vata tjanstesektorn och granskning gors av
marknadsféringen av en sarskild form av barn-
tillsyn, sa kallade barnpensionat. Bakgrunden ar
att innan den kommunala dagbarnvarden eta-
blerades var det oklart var barn skulle befinna
sig utanfor skoltid och vem som skulle ta hand
om dem. Férutom passning av familj, slakt och
hemanstalld personal vaxte det under 1900-talet
fram en mangd olika barnpassningsalternativ.
Forutom halv- och heldagspassning pa sma-
barnsskolor, barnkrubbor, barntradgéardar och
lekskolor som drevs filantropiskt och kommunalt
(Lindgren och Séderlind, 2019), sa fanns entre-
prendrer som tog betalt. Barnpensionat var en
sadan kommersiell barntillsynsverksamhet. Det
var en flexibel 16sning dar barn kunde inackor-
deras i helpension under sa lang tid som det
passade foraldrarna. Det vanligaste verkar ha
varit vecko- eller manadslanga vistelser (Sjéberg
och Skold, 2021). Att barn lamnades under langa
tidsperioder gor att barnpensionaten har viss
likhet med barnkoloniverksamhet (Munger,
2000), sommarhem (Landahl, 2013), feriebarn-
sinackordering (Ljungdahl Zackrisson, 2012), pri-
vat fosterhemsplacering (Skold och Séderlind,
2014) och internatskolor (Sandgren, 2015). Men
till skillnad fran barnkolonier, sommarhem och
feriebarnsinackordering var manga barnpen-
sionat tillgangliga aven andra tider an under
skolledigheter. Barnpensionaten drevs ofta av
ensamstaende kvinnliga entreprendrer som
inackorderade ett mindre antal barn i en lantligt
belagen villa (Sjoberg och Skéld, 2021). Eftersom
de var institutioner med personal skilde de sig
fran privat fosterhemsplacering i familj. De er-
bjod sallan undervisning och liknade darmed
inte internatskolor som dessutom enbart tar
emot barn i skolaldern. En ytterligare skillnad &r
att dven om dessa verksamheter kunde innebara
kostnader for foraldrarna sé& var de kommersi-
ella barnpensionaten alltid forenade med kost-
nader. De utgjorde en utarbetad affarsidé med

rétterna i vanliga pensionat, vilohem for vuxna

och konvalescenthem (Regan, 1924).

Det finns valdigt lite forskning om barnpen-
sionat. En studie gjord i anslutning till den har
indikerar dock att barnpensionat aven fanns
i Danmark, Italien, Schweiz, Tyskland och
Frankrike. Hur utbredda de var ar oklart, och
férutom att barnpensionaten i Danmark kallades
for barnehotel' vet vi inte hur de benamndes,
vilket gor det svart att finna eventuella studier
som ger en internationell kontext fér fenomenet
(Sjoberg och Skold, 2021).

Fran 1910-talet fram till 1970-talets borjan var
minst 160 barnpensionat verksamma i Sverige
(Sjéberg och Skéld, 2021). Majoriteten, 122 styc-
ken, annonserade i dagspress, vilket betyder att
barnpensionat under denna tidsperiod bidrog
till att synliggéra barn medialt i ett konsum-
tionssammanhang. Barn gjordes genom annon-
serna till en del av medierummet och en del av
det kommersiella tilltalet i samhallet. Historisk
marknadsforing for kommersiell barntillsyns-
verksamhet har dock inte detaljgranskats forut
och vi vet darfoér inte hur aktorerna pa denna
servicemarknad agerade for att komma i kontakt
med potentiella kunder eller hur de i sin annonse-
ring beskrev innehallet i verksamheten. Darmed
vet vi heller inte hur barn och féraldrar tilltalades
i annonserna eller hur de positionerades som
konsumenter. Studien granskar darfér samtliga
reklamannonser for barnpensionat som gar att
fa tag pa via den digitala databasen Svenska dags-
tidningar - 689 annonser publicerade i svensk
dagspress mellan ar 1915 och 1972. Syftet ar att
klargéra hur marknadsféringen av barnpensio-
nat sag ut och hur den konstruerade barn och
féraldrar som konsumenter av privat barntillsyn.
For att gora det stalls foljande fragor:

* Vad sdger annonserna om maigrupp och om
vilka barn som var vilkomna som inackorde-
ringar pd barnpensionat?

« Vilka skal till att anlita barnpensionat framhdlls
i annonserna?

* Hur beskrivs innehdllet och verksamheten i en
barnpensionatsvistelse?
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Barn i konsumtionskulturen
Reklam som rér barn bidrar till att offentligt
synliggéra barn som grupp, och gruppen blir
darmed del av det mediala landskapet lik-
som en del av den kommersiella sfaren; kon-
sumtionskulturen (Sjéberg, 2013). Det galler
idag saval som historiskt. Men barndomens
forandring och utvecklingen av en allt starkare
konsumtionskultur har skett i samklang med
varandra, varpa barns roll inom konsumtion-
skulturen har andrats 6ver tid (Cook, 2020).
I USA har Viviana Zelizer (1985) pavisat ett
skifte i synen pd barn och barns varde strax
fore sekelskiftet 1900. Barn gick da fran att
uppskattas som arbetskraft och méjlig in-
komstkalla for familjen, till att huvudsakligen
ses som kanslomassigt betydelsefulla, ja ovar-
derliga for foraldrarna (Sparrman och Sandin,
2012). Eftersom kanslomassigt ovarderliga
barn har ett varde som inte kan matas i ekono-
miska termer, blir barnet vart allt gott oavsett
pris. Med det foljer att det teoretiskt inte finns
nagon grans for hur mycket foéraldrarna kan
kosta pa barnet, vilket drivit pa barns 6kade in-
kludering i konsumtionskulturen under 1900-
talet (Sjéberg, 2013). Aven i Sverige kom barn
att ses som en grupp som, snarare an att dra
in pengar till hushallet, ansags behova fa kosta
pengar for familjen. Genom inférandet av det
allmanna barnbidraget 1948 stottades idén
om det konsumtionsbehdvande kanslomassigt
vardefulla barnet rent praktiskt av staten, vilket
i sin tur forstarkte marknaden kring barn och
familj (Brembeck et al., 2001; Sandin, 2012).
Barn ar framférallt inkluderade i konsum-
tion & ena sidan genom att vuxna, framférallt
foraldrar, konsumerar &t dem och a andra
sidan genom att barn sjalva konsumerar. Vad
galler reklam som synliggdr barn har den ofta
utformats, och studerats, utifran en likartad
uppdelning dar det antingen ar konsumerande
foraldrar eller barn sjalva som betraktas som
den huvudsakliga mélgruppen. Reklam riktad
till foraldrar framhaver da konsumtion som pa
olika satt ska gynna barnets basta, medan den
reklam som riktas till barn sjélva gor det med
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tilltal som positionerar dem som kompetenta
och sjalvstandiga konsumenter (Brembeck
et al., 2001). Detta ar dock nagot forenklat.
Konsumtionspraktiker som rér barn innebar
ofta co-consumption dar barn och foraldrar
tillsammans fattar konsumtionsbeslut (Cook,
2008), och i samtida reklam finns dubbla till-
tal riktade samtidigt till fordldrar och barn
(Sjoberg, 2013).

P4 vilka satt barn framstallts i historisk
marknadsforing har utifran skilda fragestall-
ningar och olika sammanhang undersokts ti-
digare (internationella exempel ar Alexander,
1994; Cook, 1999; Cross, 2004; Korsvold, 2012).
For Sveriges del visar Helene Brembeck et al.
(2001) att foretagare och marknadsforare in-
tresserat sig for barn och pa olika satt synliggjort
dem i reklam anda sedan slutet av 1800-talet.
De menar att bilder av barn inledningsvis an-
vandes framst i annonser for klader, hygienpro-
dukter och medicin och att tilltalet da var riktat
till moédrarna. Efter hand kom barn allt oftare
att framstallas som en sarskild grupp med spe-
cifika behov av och rattigheter till konsumtions-
varor. Parallellt med detta kom barn att tolkas
som individuella konsumenter vars asikter om
konsumtion blev allt viktigare for marknadens
aktorer att ta hansyn till (Cook, 2000).

Annonser som publicerats med anledning av
barn har dock inte alltid med fysiska produk-
ter att gora. Aven kommersiella serviceverk-
samheter kan inkludera barn i reklam. Ibland
gors det med bild, ibland utan. En studie av
helt textbaserade annonser som ror barn ar
Shurlee Swains (2018) granskning av austra-
liska historiska annonser i vilka barn annonse-
rades ut for adoption eller eftersoktes for att
bli adopterade. Hon visar att annonseringen
formerade en marknad som gjorde adoption
till en konsumtionsverksamhet, dar barnets
basta inte stod i centrum. Swains studie inne-
bar darmed en problematisering av barns roll
i konsumtionskulturen eftersom den tydliggor
att annonser dar barn aktualiseras inte alltid
lyfter fram barnet sd som kanslomaéssigt ovar-
derligt, samt att konsumtion som rér barn inte

13



Barn 39 (4)

enbart handlar om att kopa saker till barn eller
att barn sjalva konsumerar. Barn kan ocksa
utgodra sjalva varan som det sker ett monetart
utbyte kring.

Att samla och analysera annonser

Materialet som analyseras i den har studien
ar svenska reklamannonser dar barnpensio-
nat marknadsfor sin verksamhet. Annonserna
har sokts fram via sokordet "barnpensionat”
i Kungliga bibliotekets databas Svenska dags-
tidningar, dar digitaliserade svenska tidningar
frdn 1600-talet och framat finns inskannade.
Databasen ar under konstruktion och inkluderar
annu inte samtliga utgivna titlar och argangar.?
Hela utgivningen av de storsta tidningarna
Svenska Dagbladet (SvD), Dagens Nyheter (DN),
Expressen och Aftonbladet ar dock digitaliserad.

Vid sékning i september 2018 genererade
ordet "barnpensionat” 1576 traffar i databa-
sen, fordelade mellan aren 1899 och 2017.
Traffarna motsvarar alla ganger ordet publice-
rats oavsett sammanhang i annonser, artiklar
och annat redaktionellt material. Detta stora
material har samlats in och fungerar som
en viktig kontext for studiens analys. Det ar
dock enbart annonser dar barnpensionat
marknadsfor sin egen barntillsynsverksamhet
som analyseras.> Dessa 689 annonser var pu-
blicerade mellan aren 1915 och 1972.

Databasen Svenska dagstidningar ar central
for studien. Utan den hade annonser behdvt
sokas fram manuellt ur mikrofilmade tidning-
ar fran sidor tatt fyllda med andra annonser
(se bild 1), vilket varit sa tidskravande att det
narmast varit ogorligt (Karlsson, 2019). Tva stu-

Bild 1, Utsnitt av annonssida, utseendemassigt typisk for de sidor dar de granskade annonserna publicerats. Fargmarkeringarna

har tillkommit i databasens sékprocess och markerar det aktuella stycket i gult och sdkordet i rosa. (DN 1950-03-22: 24)

14



dentuppsatser har tidigare skrivits om barn-
pensionat och de har anvant det tillvaga-
gangssattet for att uppskatta antalet histo-
riska barnpensionat. Sokresultaten blev da av
nodvandighet hogst begransade och de fann
endast 12 (Gunnarsson, 2003) respektive 11
(Dahlberg, 1995) annonserande barnpensio-
nat, vilket ar att jamféra med att 160 olika
barnpensionat identifierats utifrdn sokning i
databasen (Sj6berg och Skold, 2021).

Studiens insamlade annonser kartlades i ett
Exceldokument dar innehallsliga teman note-
rades och réaknades. Darefter genomférdes en
kvalitativ granskning som teoretiskt och me-
todologiskt inspirerats av kritisk diskursana-
lys, dar ordval betraktas som grunden for hur
forestallningar och forstaelser av olika feno-
men produceras och reproduceras (Fairclough,
1995). Pa ett metodiskt satt sorterades och
omsorterades materialet for att identifiera
aterkommande tematiker, avvikelser och kom-
plexitet (Sjoberg, 2013).

Bakom ett annonstilltal finns alltid en idé om
konsumenten, vem den ar och vad den kan
vilja kopa (Yakhlef, 1999; Bjorkvall, 2003). Det
gor att reklam, forutom att innehalla ett sélj-
framjande budskap, aven uttrycker forestall-
ningar om avsedd malgrupp (Cook, 2011;
Sjoberg, 2013). | det har fallet handlar det om
forestaliningar om foraldrar saval som barn.
Vid publiceringstillfallet gav annonserna pa
samma gang uttryck for datidens etablerade
uppfattningar om dessa grupper och for-
handlade dess betydelser. Hur malgrupp och
saljande argumentation ar framskrivna i an-
nonserna star i fokus for studiens detaljerade
analys. De analytiska avsnitten ar disponerade
i relation till studiens fragestéliningar. | tur och
ordning diskuteras vad annonserna sager om
malgrupp och vilka barn som var valkomna,
vilka skal som framhélls for att anlita barn-
pensionat och sist hur barnpensionatsvistel-
sens innehall och verksamhet beskrivs. | varje
avsnitt belyses materialets generella monster
med hjalp av sarskilt representativa eller in-
tressanta exempel. Analysavsnittet inleds med
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en orienterande genomgang av annonsmate-
rialet som helhet.

Barnpensionatens annonser

Fran 1800-talets mitt och fram mot sekel-
skiftet 1900-talet expanderade den svenska
tidningsmarknaden och med den féljde en
6kad annonspublicering. Snart blev tidning-
arnas annonsintakter viktigare an prenume-
rationsinkomsterna (Harvard, 2016). | Sverige
raknas aren kring 1880 (Qvarsell, 2005) och
1920 (Bjorklund, 1967; Gardestrom, 2018)
som perioden da den moderna reklamen eta-
blerades. Reklambranschen férandrades och
annonserna utvecklades darefter snabbt, visu-
ellt och innehallsmassigt (Gardestrém, 2018;
Hermansson, 2002). Den utvecklingen syns
dock inte i det granskade materialet. De 689
annonserna foljer ett oerhort likartat visuellt
monster over aren. Alla ar utférda som min-
dre annonsnotiser publicerade under spal-
trubriker som "Inackordering” eller "Hotell,
pensionat, inackordering” pa helsidor tatt
fyllda med andra likartade annonser (bild 1).
Huvudsakligen &r de sma, textbaserade och
kortfattat informerande. De ar vad Brembeck
et.al. (2001, s. 19-20) kallar "enkla annonser”. De
flesta har en rubrik med ett storre annorlunda
typsnitt men i dvrigt finns sallan utsmyckning-
ar eller annat som sticker ut. Annonserna ar
sd likartade att enbart 12 av 689 annonser
kan klassificeras som "sammansatta annon-
ser” (Brembeck et.al. 2001, s. 19-20), dar extra
symbolelement, en bild av nagot slag, infogats
for att skapa 6kad uppmarksamhet. Detta an-
tyder att marknaden for barnpensionat fann
sig tillratta med enkla och gissningsvis billiga
annonser. Sadana far antas ha rackt for att
sprida tillracklig information om verksamhe-
ternas existens och rekrytera de kunder som
behdvdes.

Merparten av annonserna ar engangspu-
bliceringar med ett unikt innehéall, men det
finns aven aterkommande publiceringar och
annonser som varierar ett likartat innehall.
Annonserna ar publicerade av 122 olika barn-
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pensionat. Det ar dock en nagot osaker siffra
eftersom vissa barnpensionat har samma
namn.* Det var inte heller norm att anvanda
ett tydligt och konsekvent féretagsnamn eller
varumarke och vissa annonsérer verkar ha
varit privatpersoner utan foretag. S& manga
som 47 av de 122 barnpensionaten uppger
otydliga eller inget foretagsnamn. Ibland ar det
endast telefonnummer som visar huruvida tva
annonser kommer fran samma verksamhet.

Bild 2. Den aldsta identifierade annonsen for ett barnpensio-
nat. (DN 1915-04-11: 15)
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Den dldsta annonsen i materialet publicera-
des ar 1915 av Syster Majas barnpensionat (bild
2). Med den gor barnpensionatet ett avstamp
for en uppstartskampanj med sju annonser i
Svenska Dagbladet och en i Dagens Nyheter infor
verksamhetsstarten i juni. Syster Majas barn-
pensionat ar darefter avsandare till sammanlagt
64 annonser publicerade till och med ar 1932.

Annonspublikationerna var flest under 1950-
talet (bild 3), med en topp ar 1955 da sarskilt
Hasseluddens barnpensionat annonserade fli-
tigt. Mellan aren 1955 och 1959 publicerade de
sammantaget 104 narmast identiska annonser
och annonspek (se bild 4 och 5). Hasseluddens

Bild 5. Annonspek som hanvisar till huvudannonsen for

Hasseluddens barnpensionat publicerad i samma tidning (har
bild 4). (SvD 1955-10-01: 20)
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Bild 3. Tabell 6ver férdelningen av publicerade annonser fér barnpensionat.

Bild 4. Exempel pa annons fran den mest frekventa annonséren Hasseluddens barnpensionat. (SvD 1955-10-01: 18)
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Bild 6. Den sista annonsen for barnpensionat. (DN 1972-06-
20: 34)

barnpensionat ar darmed den aktér som ar
mest frekvent i materialet. Andra, 50 av de 122
barnpensionaten, annonserar bara en enda
gang. Det galler exempelvis annonsen som
publicerades av fru Inga-Britt Holm ar 1972
och som utgdr materialets allra sista annons
(bild 6).

Den férsta sammansatta annonsen med
infogad bild ar publicerad 1928. Det ar
Ragnhildsborgs barnpensionat som visar ett
fotografi av byggnaden dar man far anta att
verksamheten bedrevs (bild 7). Samma ar finns
en liten illustration av en flicka som hoppar rep
i en annons for Svensk- Franska barnpensio-
nen (bild 8).

Bild 7. Den férsta annonsen med bild - ett fotografi av barn-

pensionatsbyggnaden. (SvD 1928-01-02: 24)
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Bild 8. Den forsta annonsen som visar ett barn i bild. (SvD
1928-05-12: 23)

Foraldramalgruppen

Syster Majas barnpensionat skriver i den foérsta
annonsen att en vistelse "ar sardeles lampligt
for barn, vars foraldrar ej aro i tillfalle att med-
folja de sma” (bild 2). Har uttalas alltsa vad som
skiljer ett barnpensionat fran ett vanligt pensio-
nat dar foraldrar och barn kan inkvarteras till-
sammans. Darefter namner varken detta eller
nagot annat barnpensionat att foraldrar inte
forvantas folja med barnen. Det verkar man
hadanefter forutsatta att potentiellt intresse-
rade konsumenter redan vet.

Tilltalet i annonserna ar riktat mot en vuxen
malgrupp. Vilka dessa vuxna ar specificeras
dock sallan. De fa ganger som annonserna
explicit tilltalar en sarskild grupp gors det fram-
forallt i rubriken. Det fungerar som ett tydligt
anrop for att locka ratt lasare att fa syn pa an-
nonserna pa de tattskrivna annonssidorna.
Forst med ett sadant anrop ar Sandbacks
barnpensionat som ar 1922 anvander ordet
"Formyndare” i sin rubrik (bild 9). Ordvalet,
som Sandbacks barnpensionat ar ensamt om
att anvanda, ar inkluderande och antyder att
aven andra an foraldrar kan vara ansvariga
for barn och ha intresse av barnpensionatets
verksamhet.

Bild 9. Annons med rubriken “Férmyndare”. (SvD 1922-01-04:
13)
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Bild 10. Annons for Fru Kahres barnpensionat. SvD 1934-09-
20:10

Tilltalet "modrar” ar ocksa ovanligt och an-
vands enbart av Fru Kahres barnpensionat
ar 1934 (bild 10). Med tanke pa att tidigare
forskning pekat pa att historiskt annonsmate-
rial som har med barn att gora oftast var riktat
till modrar (Brembeck et al.,, 2001), ar det for-
vanande att det explicita tilltalet enbart syns i
annonseringen av detta enda barnpensionat.
En tolkning ar att konsumtion som hade med
barn att gora pa ett sa sjalvklart satt betrak-
tades som kvinnokonsumtion att det inte be-
hovde skrivas ut. Ordet barn kan ha varit en
tillracklig markér. En annan tolkning ar att en-
treprendrerna som drev barnpensionat kan ha
ansett att deras verksambhet, till skillnad fran
annan konsumtion relaterad till barn, aven var
av intresse for fader och att man darfor inte
ville rikta sitt tilltal allt for kraftfullt enbart mot
maodrar.® Mojligen ansag man att beslut om
barnpensionatsvistelser skulle fattas av forald-
rarna tillsammans.

Ordet "féraldrar” namns forsta gangen nar
Ekebo barnpensionat annonserar ar 1938
(bild 11). Med det tilltalet kan en foralder oav-
sett kon anse sig tilltalad och inkluderad i den
kundgrupp som barnpensionatet ¢nskar fa
kontakt med. Nagon annons riktad enbart till
fader finns inte, och det ar forst 1965 som de
uttryckligen ndmns. D& utropar rubriken till ett

Bild 11. Annons med rubriken "Foraldrar”. (SvD 1938-11-05:
21)

namnlést barnpensionat; “"Mammor o. pappor.
Se hit!" (DN 1965-10-27: 34). "Mammor o. pap-
por” ar ett synonymt satt att saga foraldrar,
men valet att inte gdmma de kdnade foraldrai-
dentiteterna, och da sarskilt faderna, i begrep-
pet foraldrar antyder, liksom anvandningen av
de informella orden mammor och pappor, en
forandrad och moderniserad syn pé foraldra-
rollen.

Bild 12. Kéllans barnpensionat skriver ut priset 200:- per
manad. (SvD 1946-08-19: 16)

Bild 13. Kéllans barnpensionat annonserar efter en kéksa och
erbjuder 16nen 150:-. (DN 1946-06-05: 34)

Flera annonser antyder att malgruppen for
barnpensionat var battre bemedlade férald-
rar. Ar 1917 publicerades en annons med
rubriken "For utlanningar” och den informerar
om att "Ryska, tyska, engelska och franska
talas” pa barnpensionatet (DN 1917-09-25: 3).
Man verkade vilja attrahera en internationell
kundgrupp, gissningsvis en kosmopolitisk dvre
medelklass. | annonsen fér Svensk-Franska
barnpensionen ar det explicit "barn fran bil-
dade hem” som eftersoks (bild 8).

Prisuppgifter i annonserna visar att det var
dyrt att inackordera barn pa barnpensionat. Det
framgéar framférallt vid jamforelse mellan en an-
nons fran Kallans barnpensionat (bild 12) och
en jobbannons fran samma stélle (bild 13), bada
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publicerade &r 1946. Priset for inackordering
var 200 kronor i manaden (idag 4169 kronor®)
medan jobbannonsen eftersoker en koksa
som erbjuds en [6n pa 150 kronor (idag 3127
kronor) i manaden.” Det kostade alltsa mer att
inackordera ett barn pd barnpensionatet an
vad en arbetare dar fick ut i 16n. Kdksan skulle
inte haft rad att ha sitt eget barn inackorderat.
Snarare kanske hennes barn istallet kunde fa
aka pa koloni, vilket erbjods gratis for fattiga
barn (Minger, 2000). Prisuppgifterna tydliggor
att det fanns en klassaspekt hos de kommersi-
ella barnpensionaten, och att arbetare med I6n
som en koksa inte var avsedd malgrupp.
Majoriteten av barnpensionaten drevs av
kommersiella aktorer och sadana var inled-
ningsvis ensamma om att annonsera. Efter
hand tillkom dock ett fatal barnpensionat
som drevs i annan regi, for andra foraldra-
grupper och till subventionerade priser. Forst
var det HSB (Hyresgasternas Sparkasse- och
Bygnadsforening) som under 1930-talet
startade barnpensionat i anslutning till sina
nybyggda bostadsomraden i Stockholm (DN
1934-11-03: 4; Aftonbladet 1935-03-07: 5). De
ingick i HSB:s samhallsvision och fungerade
huvudsakligen som service till egna medlem-
marna (SvD 1939-07-01: 10), men ar 1947 an-
nonserade de brett (DN 1947-10-21: 2). Mot
slutet av 1960-talet annonserades barnpensio-
nat av hjalporganisationerna Fralsningsarmén
(SvD 1966-08-20: 19) och Stockholms blabands-
foreningar (SvD 1967-05-16: 27). Dessutom
startade Stockholms stads sjukvardsstyrelse
(sedermera Stockholms lans Landsting) barn-
pensionat for sin semesterpersonal. Avsikten
var att [l6sa sommarmanadernas personalbrist
genom rekrytering av._hemmafruar som tidi-
gare arbetat som sjukskoterskor. Som jobb-
forman erbjods de att inackordera sina barn
pa barnpensionat.? Detta for en kostnad som
skilde sig vasentligt mot de kommersiella barn-
pensionatens priser. Ar 1965 tog kommersi-
ella Stroms barnpensionat ett dygnspris pa
22 kronor (idag 217 kronor) (SvD 1965-07-07:
18) och Skalby barnpensionat 30 kronor (idag
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296 kronor) (DN 1965-05-10: 35), medan barn-
pensionat som jobbférman endast kostade
5 kronor (idag 51 kronor) per dag (Expressen
1965-04-28: 8). Allt detta visar att de kommer-
siella barnpensionaten framforallt riktade sig
till en valbargad samhallsklass.

Onskvarda inackorderingar
Ordet barnpensionat ar frekvent anvant i an-
nonsernas rubriker och eftersom det inne-
haller begreppet "barn” signaleras snabbt
vilken grupp verksamheten var avsedd for. De
onskvarda inackorderingarna omnamns som
"barn” och i enstaka fall som "skyddslingar”
(bild 9), "smaflickor” (SvD 1930-06-05: 28) och
"sma nattgaster” (DN 1965-10-27: 34). Skalby
barnpensionat laborerar med epiteten och
anvander "férskolebarn” (SvD 1966-01-07: 22),
"yngre skolungdom” (SvD 1966-06-05: 28) och
de med dagens matt matt valdigt informella
orden "telningar” (SvD 1969-05-16: 28) och
"ungar” (bild 16).

Ytterligare epitet som anvands ar "sommar-
barn” (SvD 1928-05-03: 22) och "feriebarn”
(SvD 1928-05-04: 24); ord som ger konnota-
tioner till andra barnpassningsverksamhe-
ter som existerade under samma tidsperiod.
Det var mycket vanligt att barn pa somrarna
inackorderades i sommarhem och feriehem pa
landet, och det skedde just under benamning-
arna sommarbarn och feriebarn (Ljungdahl
Zackrisson, 2012). Dessa valkanda begrepp
kan alltsa ha gett potentiella konsumenter in-
formation om att dven barnpensionat erbjod
liknande langtidstillsyn. Existensen av sarskilda
benamningar pa barn som skickades bort for
att bo som inackorderingar antyder en slags
normalitet i att barn separerades fran hemmet
for att vistas pa annan ort utan sina foraldrar.
Barnpensionatens anvandning av orden "som-
marbarn” och "feriebarn” kan dérmed ocksa
betraktas som nagot som forstarkte och nor-
maliserade den praktiken.

Ibland skrivs aldrar ut i annonstexterna vilket
visar att det var vanligast att valkomna barn
i aldrarna 2, 3 till 7 ar men i materialet som
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helhet finns ett dldersspann mellan 0 och 15
ar representerat. Att barn sa unga som spad-
barn kunde inackorderas pa barnpensionat
kan till viss del forklaras av det faktum att an-
knytningsteorin hade sent genomslag i Sverige.
Inte forran under 1990-talet var Bowlbys teori
om tidiga separationers negativa inverkan
pa sma barn fullt ut anammad (Zetterquvist
Nelson, 2009).

Manga barnpensionat skrev explicit att bar-
nen de tog emot skulle vara friska. Sarskilt i
bdrjan av tidsperioden namns att sjuka, och
da sarskilt tuberkulossjuka, inte var valkomna
(bild 2). Genom att specificera detta verkar
barnpensionaten garantera att de barn som
inackorderades inte skulle smittas med sjuk-
domar. Fram till slutet av 1930-talet skriver
flera aktorer ut att de tar emot "klena” barn. Det
ar ett nagot otydligt begrepp som kan tolkas
ligga nagonstans mitt emellan frisk och sjuk,
eller kanske att man varken ar frisk eller sjuk.
Begreppet klen knyter i detta sammanhang an
till feriebarnsinackordering och sommarko-
lonier dar fattiga, undernarda barn skulle ata
upp sig (Ljungdahl Zackrisson, 2012; Minger,
2000). Eftersom barnpensionaten & sin sida
vande sig till valbargade familjer dar barnen
torde varit matta ar det intressant att de tar
emot "klena” barn. Det signalerar att det dven
bland de valsituerade fanns fysiskt svaga barn
som inte madde helt bra. Med anvandning-
en av ordet klen visar barnpensionaten att en
sviktande halsa hos barn till viss del kan ha setts
som normalt, om &n inte énskvart. Aven val-
bargade barn kunde behéva komma hemifran
for att fa nya krafter. Bergsjo Barnpensionat
skriver att de "mottager barn i alla aldrar som
aro i behov av en starkande landsvistelse” (SvD
1939-01-13: 21) och i en annons for fru Kahres
barnpensionat skrivs att barnpensionatet lam-
par sig for "Klena Skolbarn, som ej téla stads-
luften” (Aftonbladet 1935-08-21: 6). Har harleds
alltsd inte klenhet till brist pa mat utan till dalig
stadsluft. Det visar vidare att stadsbarn var en
sarskilt intressant grupp for de kommersiella
barnpensionaten.

Genom hela tidsperioden var stadsbarn
efterfrdgade som inackorderingar, vilket
synliggdrs av att barnpensionaten, oavsett
placering i landet, oftast ses annonsera i de
Stockholmscentrerade tidningarna Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet. Ett par an-
nonsoérer skriver dessutom att de skoter
forflyttningen fran just Stockholm till barnpen-
sionatet. Ett Jdmtlandskt barnpensionat med-
delar att de personligen hamtar och lamnar
barnen i Stockholm (SvD 1960-02-05: 19) och
Bruntegarden i Rattvik skriver att personal varje
|6rdag hamtar barn pa Stockholmsvaruhuset
NK (DN 1956-07-05: 22).

Skal till att anlita barnpensionat

For att beskriva sina inackorderingstider an-
vande barnpensionaten ofta det vaga begrep-
pet "langre eller kortare tid” (ex. bild 4) vilket
pavisar deras flexibilitet. Det kortaste tids-
spann som namns ar en timme vilket erbjuds
av Lekstugan Barnabo (bild 15), och det langsta
ar hela ar vilket erbjuds av Fru Kahres barn-
pensionat (bild 10). Ibland lyfter annonserna
fram mojliga orsaker till varfor foraldrar ska
vilja anlita den har typen av barnpassnings-
verksamhet och ger pa sa vis forslag pa skal
till varfor de inte sjalva ska ta hand om barnen.
Sadana skal ar behov av avlastning pa grund
av sjukdom (bild 11) och graviditet. Ahlby
barnpensionat anvande ar 1929 rubriken
"Under vantetiden”, vilket far tolkas som att
barn kunde lamnas dar medan mamman var
gravid och vantade syskon (bild 14). Fru Kahres
barnpensionat angav verksamheten som
|amplig "under flyttningsbestyr, resor eller
andra tillfallen, da Ni ej sjalva kunna giva bar-
nen den vard Ni 6nska (...)” (bild 10).

Sarskilda annonsinsatser gjordes infor skollo-
ven, framst sommarlovet, och vissa barnpen-
sionat hade enbart sommarverksamhet. De
motte upp en okad efterfragan pa barntillsyn
som uppkom nar barn, men inte foraldrar,
hade ledigt. Tidningsartiklar och insandare pa-
talar aterkommande att foraldrar hade pro-
blem med var barnen skulle befinna sig under
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Bild 14. Annons med rubriken "Under vantetiden”. (SvD

1929-03-06: 21)

“ m. fimme; dage dygn eller minad,

Nar Ni sholl bort — limno dd era
born med Fullt Fdetroends till oss!

I.A'Iahu-. hamdiel swovrum. Examinerad barnskStaraka.
Nytt fér Sverigel Beglr prospeke!
im-muh- 10, 4 tr, Bim (Detthowsks skolan). Tel. 105537,

Bild 15. Annons for lekstugan Barnabo. (DN 1933-01-11: 9)

Nir Mor och Far ska ha ledigt
inackorderar de med fortroende
sina “ungar” pa

SKALBY

Vacker upplindsk herrgird med hemmiljs. For-
nkole\::m 2—6 ar. Skolungdom 7—14 ar.

Férskolelirarinna finnes. RIDLAGER for 7—16 ar.
Fint kamratliv — Friluftsliv — God omviérdnad.
Badmailigheter. Helpension 30:—.

Tel. 0171/430 03 Fru Johansson

Bild 16. Annons fér Skalby barnpensionat. (DN 1969-05-25:
18)

sommarlovet, och det var specifikt patagligt
for yrkesarbetande och ensamstdende modrar
(ex. DN 1939-04-28: 17-18, Expressen 1951-05-
11: 15, Aftonbladet 1952-04-18: 10, Expressen
1967-06-04: 60). Barnpensionatsforestandare
har ocksa uppgett att barn inackorderades pa
grund av foraldrarnas, sarskilt moderns, arbete
(Sjoberg och Skéld, 2021). | annonserna for de
kommersiella barnpensionaten framhavs dock
aldrig arbete som argument for att anlita deras
tjanster. Daremot aterkommer att foraldrarna
ska resa bort. Lekstugan Barnabo skriver att
deras verksamhet passar nar "Ni ska bort” (bild
15) och det ar inte ovanligt med formuleringar
som "Semesterfirande foéraldrar lamna edra
barn med fértroende till Granlidens barnpen-
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sionat” (SvD 1948-05-12: 19). Framskrivningen
av det neutrala ordet "resa” far annan klang
nar det byts mot ordet semester eller ledighet.
D& framstar en resa, som annars skulle kunna
tolkas som oundviklig, som en sjalvvald, kan-
ske njutningsfull, bortavaro utan barn. Det sker
tydligast i en annons dar Skalby barnpensio-
nat beskriver sig som lampligt for "foraldrar
som planerar en 'barnfri’ semester” (DN 1968-
04-14: 19). Senare uppmanar de féraldrar att
ta "en barnfri vecka innan skolan boérjar” (SvD
1968-08-04: 20) och de marknadsfor verksam-
heten som lamplig nar "Nar mor och far ska ha
ledigt” (bild 16) - med andra ord nar foraldrar
vill ha "ledigt” fran sina barn.

Argumentationen om barnfri ledighet kan
delvis forstds mot bakgrund av forandringar pa
arbetsmarknaden. Hembitradeslagen fran 1944
reglerade arbetstiden for hushallerskor, hembi-
traden och barnjungfrur sa att deras barnpas-
sande tjanster inte langre blev lika flexibla och
tillgangliga. Dessutom uppstod hembitrades-
brist eftersom allt farre unga kvinnor tog hus-
lig tjanst (Calleman, 2007). Det innebar storre
arbetsborda for husmodrarna, som heller inte
omfattades av den allmanna ratt till semester
som infordes 1938 (Lewén, 2017; Carlsson,
2013). Barnpensionat framholls da i tidningsar-
tiklar vara en mojlighet for utarbetade husmo-
drar att vila upp sig (ex. Expressen 1949-10-31:
2). Aven de sjukskéterskor som i tjansten kunde
anlita barnpensionat som jobbférman erbjods
att ha barnen fortsatt inackorderade "ytterligare
ett par veckor” efter arbetsperiodens slut, for
att kunna "ha en liten semester” (SvD 1965-06-
03: 18). Foraldrar annonserade ocksé sjalva
efter barnpensionat infér semesterresor (ex.
Aftonbladet 1948-04-19: 7). Allt detta synliggor
att det existerade en spridd syn pa barn som
ett arbete for sina modrar samt att semestrar
under denna period inte sjalvklart inkluderade
alla familjemedlemmar.

Artiklar och insandarbrev till tidningar under
1940-talet vittnar om att en barnpensionats-
vistelse kunde uppfattas som en metod for att
fa bukt med barn som var svara att hantera
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eller som kranglade med maten.® Att Iata barn
komma hemifran for miljoombyte och for att
styras av en ny fast hand under en tid kunde
saledes betraktas som en anledning till att
anlita barnpensionat. Nagon ambition att upp-
fostra eller korrigera barn med problem fram-
halls dock inte nagon gang av barnpensionaten
sjalvaiannonserna. Daremot framférs inackor-
dering som positivt i sig. Sandbacks barn-
pensionat skriver "Satter ni varde pa en god
behandling av edra skyddslingar sa inackor-
dera dem pa langre och kortare tid” (bild 9).
Har ges inga andra argument for inackordering
an inackorderingen i sig. Det ar som for att at-
njuta god behandling som skyddslingarna bor
komma till barnpensionatet. Innebdrden av det
blir en antydan om att de kanske rent av kan
fa det battre dar an hemma. En variant pa det
temat syns i en annons fran Granhaga barn-
pensionat som ar 1940, under andra varlds-
kriget, marknadsforde sig som en "lamplig eva-
kueringsplats for barn” (SvD 1940-04-08: 15).
Det ar genom att lata forsta att barnen inte ar
sakra i hemmet som foraldrarna foreslas anlita
barnpensionatets tjanster.

Barnpensionatsvistelsen

I ménga annonser finns beskrivningar av inne-
hallet i en barnpensionatsvistelse, information
som lyfter fram den goda kvalitet som erbjuds
pa plats. Det var exempelvis vanligt att betona
barnpensionatens professionalitet. Ord som
"betryggande”, "sakkunnig” och "god vard”
garanterar hur bra de inackorderade barnen
ska fa det. Vad som innefattas i betydelsen
god vard férandrades dock 6ver aren, vilket
tydliggdrs genom forandring av de professio-
ner som namns; olika titlar som fungerade
som férsakran om barnpensionatens palitliga
kunskaper om vad barn behoéver. Forst var
barnpensionaten en sjukskoterskedominerad
verksamhet vilket syns i flera féretagsnamn
(ex. Syster Majas barnpensionat) och av att
sjukskotersketitlar finns utskrivna i annon-
serna (ex. bild 2 och 4). Vissa informerar om att
lakare gar i god for barnpensionatens kvalitet

och att regelbundna ldkarkontroller genom-
fors under vistelsen (ex. bild 4). Medicinsk
kompetens anvandes saledes som garant for
att visa hur bra de inackorderade barnen ska
fa det.Titlarna "fru” och "husmor”, som ocksa
ar vanliga i reklammaterialet, signalerar i stal-
let en vardaglig kompetens och hemlik pass-
ning av personal liknande stallféretradande
maodrar. Overaren tillkommer titlar kopplade
till barnspecialiserade yrkesutbildningar. Det
ar inledningsvis barnskoterska, darefter lara-
rinna, forskollarare, lekledare, fritidsledare och
socialpedagog. Titlarna speglar den professio-
nalisering av barnomradet som pagick under
perioden och som synliggdr en forskjutning i
synen pa barns behov, fran passning och medi-
cinsk kontroll till 6kat fokus pa stottning av kog-
nitiv utveckling och lek (Sandin, 2003).

Nagot annat som framholls som kvalitets-
aspekt var mat. Ar 1918, ett ar efter att hung-
erkravaller agt rum i flera svenska stader, be-
tonar den examinerade sjukskoterska som dri-
ver barnpensionat pa en herrgard i Kvicksund
att "riklig kost” utlovas (SvD 1918-12-04: 16).
Darefter syns formuleringar som "ett godt bord”
(Goteborgs Dagblad 1921-12-20: 2),"narande
foda" (SvD 1924-11-05: 19),"barndiet” (bild
15) och "god och vallagad husmanskost” (SvD
1941-03-27: 17). Sista gangen mat namns ar
1953, da Solberga barnpensionat upplyser om
att de serverar starkande kost (SvD 1953-05-
02: 15). Viljan att starka den kanske klena barn-
kroppen visas sdledes aven har.

Barnpensionatens placering lyftes ocksa fram
for att signalera kvalitet. Annonserna framhal-
ler lagesbeskrivningar, som att Brogetorps
barnpensionat bara ligger tva timmars jarn-
vagsresa fran Stockholm (SvD 1928-05-12:
23), och miljébeskrivningar som att Skalby
barnpensionat drivs pd en "upplandsk herr-
gard med hemmiljo” (bild 16). Vanligast ar
dock platsbeskrivningar som rdr naturen.
Syster Majas barnpensionat ligger i "det natur-
skdna Ronninge” (DN 1915-04-11: 15), Fru M.
Nordl6éfs barnpensionat ar "vackert beldaget”
(bild 17) och Inga-Britt Holms barnpensionat
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Bild 17. Annons for vackert beldget barnpensionat. (SvD
1944-05-14: 22)

finns "pa 'riktiga landet” (bild 6). S& manga som
42 av de 122 annonsérerna namner vid minst
ett tillfalle naturen, ofta som en positiv kvalitét
som mer eller mindre uttalat ska goéra barnen
gott. Fru Kahres barnpensionat refererar till sin
placering nara en halsobringande skogs- och
saltjol (bild 10) och Ekebo barnpensionat sager
sig ha "halsosam skogsluft [som] starker apti-
ten, ger god sémn” (SvD 1938-10-31: 24). Det
ar tydligt att naturen sags som valgérande for
barn och att det naturnara antogs locka poten-
tiellt intresserade foraldrar.

Bara ett fatal annonser namner skoldmnen
eller studier, men manga lyfter fram fritid och
friluftsaktiviteter s som bad, utflykter, ridning,
lek och sport. Det ar aktiviteter som kan tol-
kas som barnorienterade kvalitetsaspekter av
en barnpensionatsvistelse, sadana som barn
sjalva kan ha intresse av. | en annons for Alice
Karlstréms barnpensionat beskrivs en stor
tomt med barrskog, "tillgang till bad, rodd och
sallskapsspel” (SvD 1935-04-23: 23). Solberga
barnpensionat betonar sitt lage i skogstrakt
med "lamplig sportterrang” (SvD 1941-02-09:
17). Har ges mojlighet att via annonserna lasa
in en ledig tillvaro med aktiva barn som leker,
sportar och roar sig.

Den annons med tydligast barnorientering
kommer fran barnpensionatet pd Hamby
Stuteri:

Johanna Sjéberg

"Hdr finnes méjligheter fér barnen att bekanta sig
med alla de slags djur som de tycker om. Bland annat
finnes hundar, héstar och andra djur. Méjligheter
finnes att fa ridundervisning. Vi tror vi kan erbjuda
Edra barn som tycker om djur ett sommarparadis pd
Hamby Stuteri” (DN 1967-05-26: 39).

Vad barn "tycker om” anvands har som saljar-
gument och man erbjuder inte mindre an ett
"paradis”. Vistelsen ska saledes framsta som
nagot som ska utgéra en behallning for barn
sjalva. Viktigt att notera ar dock att tilltalet
inte ar vant till barn utan till foraldrar. Ingen
av annonserna for barnpensionaten talar med
barn, utan de talar till foraldrar om barn. Det ar
vuxnas forestallningar om vad barn uppskattar
som synliggors, och det ar en idyllisk, kravlés
ledighet som konstrueras.

Beskrivningarna av hur bra det &r pa barn-
pensionatet gor att det ibland verkar narmast
elakt att forvagra barn en vistelse. Tydligast
exempel pd det ar Bergsjo barnpensionat
som ar 1936 listar en lang rad positiva aspek-
ter med en vistelse over julhelgen. Dar finns
"erkant god och vallagad mat, goda baddar,
alla moderna bekvamligheter” och "skid- och
kalkbacksakning” (bild 18). Annonsen beto-
nar de harliga upplevelserna som om barnet
borde vistas dar for sitt eget néjes skull, inte
for att foraldrarna har andra planer an att
fira julen tillsammans med sitt barn. Detta
visar barnorienteringens granser i annon-
serna. Det uttrycks aldrig nagon osakerhet
kring huruvida barn alls vill inackorderas pa

LAT EDRA BARN

Bild 18. Annons for barnpensionatsvistelse éver jul. (DN
1936-12-17:32)
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barnpensionat - om de kanske, oavsett vilka
trevliga aktiviteter som erbjuds, hellre skulle
vilja spendera tid med féraldrarna. Inte heller
antyds att det skulle kunna upplevas som obe-
hagligt att inackorderas. Att patala det, eller att
namna hur barn som eventuellt Iangtar hem
ska komma att hanteras pa barnpensionatet,
kunde ha varit satt att till fullo visa respekt for
barns egna asikter och utsatthet. Men det fore-
faller inte ha uppfattats som ett fungerande
saljargument.

Avslutande diskussion
Sa, vad kan da den har genomgangen av
hur barnpensionat marknadsférdes under
verksamhetstiden 1915 till 1972 beratta om
1900-talets svenska konsumtionskultur och om
hurbarn och foraldrar konstruerats som konsu-
menter? Ja, till att borja med visar granskning-
en att barnpensionaten riktade annonstilltalet
enbart till foraldrar samt att argumenten for
att anlita barnpensionatens tjanster framfor
allt handlar om féraldrarnas behov och 6ns-
kemal. Darmed framtrader inte nagon bild av
foraldrar och barn som en gemensam kon-
sumtionsenhet. Har finns inga uppmaningar
till forhandlande co-consumption (Cook, 2008)
mellan barn och féraldrar, utan makten éver
konsumtionsbeslutet lades helt pa foraldrarna.
Barnpensionatens annonser pavisar darmed
en bortre grans for anvandningen av dubbelt
annonstilltal. Med barnpensionatsbranschen
som utgangspunkt synliggors saledes en grans
for nar och hur barns konsumtionsvilja kom att
beaktas av svenska marknadsaktorer.
Marknadsféringen riktades framst mot en
valbargad foraldramalgrupp fran samhallets
ovre klasser och eftersom barnpensionaten var
kommersiella verksamheter forefaller det ratio-
nellt att ta sikte pa just dem som kunde betala.
En sarskild efterfragan kunde dessutom finnas
i den har gruppen givet tidens forsamrade moj-
ligheter till hemarbetande barnpassning och
att de inte, som de mindre bemedlade, kunde
skicka barnen till feriehem och sommarkolo-
nier. Annonserna pavisar att det kunde verka

rimligt att foraldrar inackorderade barnen, inte
bara av tvingande skal utan aven under néjes-
resor eller for att under en period slippa barnen
och det arbete de genererade. Det visar tydligt
att det var foraldrar som stod i centrum for
barnpensionatens tjanster. Barnpensionaten
representerar darmed en typ av konsumtion
som rér barn men som inte i forsta hand skulle
goras for barnets basta.

Huruvida barn alls ville inackorderas pa barn-
pensionat berdrdes inte i annonserna, men att
de skulle ha det bra beskrevs som viktigt. De
kvalitetsaspekter av barnpensionatsvistelsen
som skrevs fram for att patala hur bra bar-
nen skulle komma att fa det var framforallt
vuxenargument om personalens professiona-
litet, lakarkontroller, mat och halsosam natur.
Det visar att foraldrar antogs vilja kopa tillsyn
som skulle vara bra for barnet. Att det dess-
utom var dyrt kan ha forstarkt ett intryck av
barnpensionat som en sarskilt god form av
barntillsyn.

Barnpensionatens affarsidé byggde pa att det
sags som oproblematiskt for barn att vara se-
parerade fran sina foraldrar, vilket kan forstas
mot bakgrund av att anknytningsteorin inte
slagit igenom. Familjesammanhallning och fy-
sisk narhet till barnet kunde saledes bytas ut
mot professionell hantering, halsoframjande
innehall och aktiviteter som antogs vara ro-
liga for barnet. Annonsargumentationen visar
att det till och med framhdlls vara positivt att
separera barn fran hemmet och féraldrarna.
Konsumtion av barnpensionatens tjanster kan
sdledes ha uppfattats som varande det basta
for barnet. | sin tur ger det bekraftelse pa att
konsumtion som rér barn laddats med olika
varde i olika tider.

Att det tidigt anvandes en barnorienterad
retorik som lyfte fram aktiviteter som barn
sjalva skulle kunna tycka var roliga, som bad,
sport, utflykter och djur ar intressant efter-
som det visar att barn tillskrevs egna asikter
som kunde behdva tas hansyn till. Trots att
den barnorienterade retoriken alltsa inte rik-
tades direkt till barn sjalva, ger den inblick i
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hur barn under tidsperioden gradvis kom att
involveras i konsumtion och positioneras som
subjekt med egna onskemal. Det ar alltsa ett
spar av den framvéxande bilden av barnet som
konsument. Att den tjanst som barnpensiona-
ten saluférde handlade om att fa barnen he-
mifran och ur vagen positionerar dock barnet
huvudsakligen som ett objekt som det sker
pengatransaktioner kring. Det var barntillsy-
nen som tjanst, arbetet med att ta hand om
barnet, som foraldrarna betalade for, men det
gjorde samtidigt barnet till en handelsvara.
Att sa ar fallet far barnpensionatens annonser
att paminna om de australiska adoptionsrela-
terade annonser som Swain (2018) studerat.
Trots att det finns stora skillnader mellan barn-
pensionat och adoption sa ar det gemensamt
att barnen skulle forflyttas fran hemmet och
mot pengar tas omhand av andra.

Istallet for att positionera barnet som an-
tingen konsument eller som nagon som
féraldrarna, for barnets basta, skulle konsu-
mera for sa utgor barnpensionaten alltsa ett
konsumtionsomrade som tydliggor att barns
involvering i 1900-talets svenska konsumtion-
skultur inte enkelt kan férstas utifran en sche-
matisk uppdelning dar konsumtion antingen
har gjorts av foraldrar till forman for barn,
alternativt haft med barns egen sjalvstandiga
konsumtion att géra. Sammanfattningsvis bi-
drar dessa kunskaper till nya insikter om de
komplexa skeenden som under 1900-talet har
involverat barn i den svenska konsumtionskul-
turen.

Noter

1 Museum Nordsjaelland, Pernilles Bgrnehotel i Rungsted
(https://museumns.dk/lokalarkiver/hoersholm-historier/
skolehistorie-boern/pernilles-boernehotel, hamtad:
2021-05-10).

2 Databasen innehdller ca. 500 tidningstitlar och 25 miljoner
sidor (https://www.kb.se/hitta-och-bestall/hitta-i-sam-
lingarna/svenska-dagstidningar.html, hamtad: 2019-

11-05).

Johanna Sjéberg

3 Det finns tretton annonstyper som namner barnpensionat.
Den férsta granskas har:

+  Annonser for barnpensionatens barnpassningsverksam-
het

. Foraldrar som annonserar efter barnpensionat

+  Barnpensionat som annonserar efter personal

+  Personal som annonserar efter arbetsgivare

+  Affarskompanjoner sokes

+ Annonser for utbildning i barnvard

+  Hus till barnpensionat hyres/képes

+  Annonsering av hus som uthyres/séljes

+  Barnpensionat éverlates

+  Bostadsannonser dér barnpensionat ndmns som “tillbe-
hor”

+  Annonser for lagenhetsbyte dar narhet till barnpensionat
namns som “tillbehor”

. Reseannonser dar barnpensionat namns som “tillbehor”

+  Jobbannonser for sjukvardspersonal dar barnpensionat
fungerar som jobbférman

4 Exempel pad namndubblett &r barnpensionatet Solberga
som forst 1ag i Varnumskulle, darefter med bibehallet
namn i Vastra Bodarne. Riskerar sammanblandning med
Solberga pa Norra vVaddo.

5 | radioprogrammet Jag minns mina barnpensionat av Ylva
Martens (1993) beskrivs pappan som padrivande for in-
ackorderingen pa barnpensionat. Han ville ha mamman
for sig sjalv och kunna semestra utan barn.

6 Dagsvardet pad prisuppgifterna ar framtagna med SCB:s
Prisomréaknare (https://www.scb.se/hitta-statistik/sveri-
ge-i-siffror/prisomraknaren, hdmtad: 2020-05-11).

7 Koksans 16n pa 150 kronor/manad var, da aven kost och logi
ingick, en normal 16n fér denna slags kékspersonal. Detta
utifran Lonestatistisk arsbok for Sverige. 1946. (1948): 139.

8 Att déma av en jobbannons publicerad av Danderyds sjukhus
(DN Stockholmsupplagan 1975-03-25: 18) fanns barnpen-
sionat som jobbférman till 1975, tva ar efter publikationen
av den sista annonsen fér ett kommersiellt barnpensio-
nat.

9 Barnpensionat ndmndes som metod fér uppférande-/
uppfostringsproblem (Trelleborgstidningen 1942-03-03:
4, DN 1943- 01-31: 16, Expressen 1946-01-12: 12) men
kritiserades sedan som oldmplig metod (SvD 1945-08-12:
10, DN 1948-05-31: 10, DN 1949-07-18: 8).
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