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Kladd som ett barn - barn och barndom i
kladbutiker pa natet

Johanna Sjoberg

Sammanfattning

Det finns samhélleliga normer om att klader ska vara aldersadekvata och att man ska kla sig i enlighet
med sin alder - inte "for ungt” eller "for gammalt”. Fragan &r vad det inneb&r nar det kommer till ut-
budet av klader fér barn. Artikeln granskar hur alder aktualiseras i tre svenska natbutiker som
specialiserat sig pa klader for barn: vad det ar for stildrag som gar genom kladutbudet och vad det
sager om forestallningar och férvantningar pa barn och barndom.

Abstract

There are societal norms on age-appropriate clothing. One should be dressed in accordance with one’s
age - not "too young” or "too old”. The question raised here is what that means when it comes to chil-
dren’s clothing assortment. The article discusses how age is raised in three Swedish online stores spe-
cialized in clothes for children - what stylistic features that run through the assortment and what they
say about notions and expectations on children and childhood.

|n|_edning Klader for barn ar en del av den visuella och
materiella kultur som bidrar till att fram-
Olika &ldersgrupper har skilda forvant-  stélla och forma barn och barndom pa

ningar pa sig och det innefattar hur man ska specifika satt. Samtidigt sager kladernas ut-
se ut och vara kladd. Enkelt uttryckt ska ~ formning ndgot om férvantningar. Jane Pil-

man vara kladd for sin &lder (Lurie 1992; cher (2013) visar att dagens kommersiella
Persson 2010). Intervjustudier med barn, kladproduktion ar praglad av starka dis-
saval som med vuxna, visar att det upplevs kurser om barndomen som konad men
som valdigt viktigt att inte kla sig "for ungt” ocksd som en tid av oskuldsfullhet och lek,
eller "for gammalt” (Klepp Grimstad och i behov av 6vervakande vuxna. Detta gor att
Storm-Mathisen 2005; Pilcher 2010, 2011; aktorer inom produktion och handel av
Persson 2010). Barn vill inte se "barnsliga” klader for barn bidrar till att ge mening till
ut medan vuxna upprors over klader som far  innebdrden av vad barndom &r (Cook 2011).

barn att se for "vuxna” och kanske sexiga ut Klader som salufors for barn producerar
(Rysst 2010). Det finns alltsa starka normer  och reproducerar férestallningar om barn
om att klader ska vara &ldersadekvata. Men och barndom.

hur ser aldersadekvata klader for barn ut? Barndomshistorikern Dan Cook (2011)
Vad utmarker klader som tillverkas och menar att tidigare forskning om barns
finns till forsaljning for barn idag? klader lider av en okritisk narsynthet som
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inte i tillracklig grad ar problematiserande.
En av hans poanger ar att forskningen haft
for starkt fokus pa klader betraktade som
markorer for relativt stabila konskategorier.
Nu behdvs andra typer av studier om hur
klader ar betydelsebarande for barns
sociala roller och samhalleliga positioner.
Han uppmanar ocksa till granskning av hur
aktorer inom kladproduktion och handel
tolkar de barn som de avser att kla och hur
de da gestaltar barn och barndom (Cook
2011). Den hér studien &r en respons pa den
uppmaningen. Med fokus pa alder granskas
utbudet i tre svenska natbutiker speciali-
serade pa klader for barn, samt de gestalt-
ningar, eller diskurser, som kladerna
aktualiserar. Utgangspunkten ar att aktor-
erna bakom natbutikerna betraktar de
saluforda kladerna som lampliga for barn -
alltsd som aldersadekvata. Studien under-
soker hur det aldersadekvata utbudet ser ut
och vad det sager om dlderskategorin barn.
Hur blir barn positionerade genom nat-
butikernas visualitet? Har kladerna visuella
element som kulturellt ar sarskilt samman-
kopplade med barn, med andra ord - finns
dar ett speciellt "barnigt” (Sjoberg 2013: 56)
uttryck och vad ar det for forestallningar om
och forvantningar pd barn och barndom
som formedlas via kladutbudet?

Klader for barn

Studier som anléagger ett aldersperspektiv
pa klader ar f& och det finns en brist pa aka-
demisk forstdelse for vad produktutbud
kommunicerar om olika aldersgrupper.
Mode- och kladforskningen tenderar att
handla om klader fér vuxna (Cook 2011) och
ofta ldggs ytterligare fokus pé& kén/genus
och/eller klass. ,&Lder, som ocksd gen-
omsyrar samhallet och ar centralt for man-
niskors identitetsskapande, problematise-
ras sallan (Twigg 2013). Om &lder alls
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namns gors det i separata kapitel (ex. Lurie
1992) eller i mindre passusar (ex. Crane
2000; Entwistle 2000). Dock finns alders-
gruppsspecifik forskning sa som historiska
studier om barnklader (ex. Buck 1996; Cook
2004; Berggren Torell 2007) och intervjustu-
dier om barns och ungdomars asikter om
klader och utseende (ex. Rysst 2010;
Gianneschi 2012).

- Kléider for barn ir en del av den visu-
ella och materiella kultur som bidrar till
att framstilla och forma barn och barn-

dom pa specifika siitt.

Ett aterkommande begrepp nér det kommer
till barn och klader ar "barnklader” (ex. Ja-
cobson 2009; Berggren Torell 2007). Be-
greppet ar vart att stanna upp vid, eftersom
klader som barn anvénder och syns i, alltsa
barns klader, inte nodvandigtvis ar det-
samma som klader som formgetts at barn
- klader fér barn. Att gora en distinktion
mellan faktiska barns klader och de klader
som skapats for barn pdminner om den dis-
tinktion Anna Sparrman (2006) gor mellan
barns kultur och barnkultur, och som Gunilla
Halldén (2003) gér mellan barns perspektiv
och barnperspektiv. Skillnaden utgors av att
& ena sidan fanga in det som ligger barn
sjalva nara - vad de gor, anvander och
tycker, och & andra sidan fanga in det vuxna
gor for barn - att skapa kulturella artefakter
at dem och att vérna deras intressen. Be-
greppet barnklader tydliggor inte denna dis-
tinktion utan kan beroende av sammanhang
inkludera bagge aspekter, vilket inom en
barndomssociologisk tradition gor det till ett
otydligt och svaranvant begrepp.
Benamningen barnklader kan aven
kritiseras for att, genom sitt prefix, markera
att kladerna ar avsedda for en avvikande
grupp. Till skillnad fran det aldersneutrala



"klader” blir barnklader ndgot som befinner
sig utanfor den vuxna aldersnormen och
som sarskiljer dem, och dess barare som
"andra”. Detta trots att de klader som barn
och vuxna bar i sjalva verket ofta ar lika,
vilket beror pa att de flesta manniskor
oavsett alder klér sig i den aktuella tidens
stil. Hennessy (2008) papekar att denna
insikt om aldersoverskridande inte imple-
menterats i forskning utan att den istallet
utgar fran en forvéantan om att kunna finna
tydliga skillnader mellan de b&da alders-
gruppernas klader. Eftersom man svarligen
hittar sddana foljer slutsatser om att barn
historiskt varit klddda som vuxna i miniatyr
(ex. Buck 1996; Higonnet 1998). | sin tur
innehaller den utsagan ett problematiskt
vuxenperspektiv eftersom det ar lika rimligt
att sdga att de vuxna ser ut som forvuxna
barn (Hennessy 2008).

Den har studien granskar utbudet av
klader for barn, utifran ett barnperspektiv
som lagger intresset vid hur alder och fére-
stallningar om &lderskategorin barn synlig-
gors och aktualiseras. Alder, saval som
barn, betraktas som kategoriserings-
principer som inte huvudsakligen ar bio-
logiska utan som aktualiseras och "gors” i
olika sammanhang (Andersson mfl. 2011;
Sjoberg 2013). Barn ar en alderskatego-
risering som utifran en kronologisk och
juridisk definition samlar individer frén 0 till
18 &r och som ofta positioneras i ett mot-
satsforhallande till kategorin vuxna (Sjoberg
2013). Barn kan ocksa delas in i subkate-
gorier baserade pa alder, sd som spadbarn,
forskolebarn, skolbarn och tonaringar.
Sammantaget blir &lderskategorin barn
flytande, vilket gor det sarskilt betydelsefullt
att forstd hur kategoriseringar baserade pa
alder gors och vilka kulturella varden som
kopplas samman med barn - bade nar barn
betraktas som en kategori och nar begrep-
pet samlar flera subkategorier.
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Natbutiker och dess kladutbud
som material

Sedan det tidiga 1900-talet har klader for
barn sélts i speciella klddavdelningar och
sarskilda butiker (Cook 2004). | dag séljs allt
fler genom distansforsaljning over internet.
Det gors via stora kedjor som &aven saljer
klader for vuxna, sa som H&M som borjade
som fysisk butik, postorderforetag som Ellos
som gatt fran katalog- till ndthandel, och
gors via butiker som enbart dgnar sig at
nathandel av klader for barn. Natbutiken ar,
liksom dess foregédngare postorderkata-
logen, en kombination av den fysiska bu-
tikens skyltfonster, en reklamplats och
platsen dar urval och inkop gors (Sjoberg
2006). Den bygger pa visuell kommunikation
och &r ett exempel pé visualitetens centrala
betydelse for konsumtion. Utan bilder -
ingen handel (Schroeder 2002).

| studien granskas den visuella framstall-
ningen av kladutbudet i tre svenskregist-
rerade natbutiker specialiserade pa klader
for barn. Butikerna, som &r aterférsaljare av
nyproducerade klader fran en mangd
producenter/kladmaérken, &r Strossel Barn-
klader, KidRox och 0Oii. De ar att déma av
populariteten pa Facebook en liten (KidRox],
en mellanstor (Strassel Barnkléder) och en
stor akt6r (0ii). Prisméssigt skiljer de sig at
vilket synliggors av att en body hos Stréssel
Barnkldder kan kosta under 50-lappen,
medan KidRox tar omkring 199:- och 0Oii
299:-.

Butikerna har valts utifran att de enbart
agnar sig at forsaljning av plagg for barn
och att de ar lattillgangliga for potentiella
konsumenter genom att de vid Googles-
okningar efter "barnklader online” hamnar
hogt i trafflistan.” Butikerna utgors av stora
hemsidor med flera huvudflikar och en sok-
motor som kan liknas vid en virtuell expedit
som plockar fram det man soker. Sok-
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motorerna ar dock begransade till dns-
kemal kopplade till varumarke, typ av plagg
och storlek. De saluférda kladerna
presenteras pd modeller, pd provdockor
eller arrangerade platt eller fyllda for ett
tredimensionellt intryck. Bilderna ackom-
panjeras av korta texter om storlek, marke,
material och pris.

- Alder, séviil som barn, betraktas som
kategoriseringsprinciper som inte huvud-
sakligen ir biologiska utan som aktuali-
seras och "giirs” i olika sammanhang.

Som forskningsmaterial ar butikerna rorliga
och i forandring eftersom utbud, texter och
bilder i dem byts ut. Granskningen bygger
pé butikernas innehall under varen 2015.

Metod

For att fa overblick dver butikernas stora
sortiment maste besokaren klicka sig runt
och gora sokningar. | det analytiska arbetet
har jag gjort upprepade navigeringar och
sokningar, for att sedan detaljgranska ut-
budet av plagg i storlekarna 50/56, 98, 128,
152 och 1702 centilong. Uppméarksamheten
har riktats mot hur alder, i bild sdval som i
text, aktualiseras genom visuella detaljer
och butiksmaterialet som helhet. Analysen
gors med inspiration av visuell diskursana-
lys (Rose 2007) och kritisk diskursanalys
(Fairclough 1992), dar avsikten &r att
granska hur &terkommande teman och
motsagelser bidrar till att konstruera vissa
artikulationer som naturliga och sanna -
betydelsefulla for samhalleliga maktrela-
tioner. Praktiskt har det inneburit en sys-
tematisk granskning med avsikt att forstd
de visuella teman som synliggors pa
hemsidorna, och da sarskilt i kladutbudet.
Ett sarskilt fokus har lagts pa de kom-
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binationer av fargsattning, skarning, mate-
rial och detaljer som syns i kladbilderna och
som tillsammans skapar avgransade
visuella teman eller stilkategorier. Dessa
stilkategorier som genomsyrar kladutbudet,
men bara delvis artikuleras explicit av
foretagen sjalva, analyseras i relation till
samhalleliga normer om barn och barndom.
| denna analys bdde anvénder och proble-
matiserar forskaren sina egna forgivet-
taganden och kulturella forforstaelser av
vad som markerar eller hor ihop med barn
och vad som istallet ar kulturellt sammank-
opplat med andra &lderskategorier (Sjoberg
2013).

Analys av kladutbudet

Kladutbudet bestdr av "seriosa klader” -
klader tankta for vardag och fest. Har finns
inga utkladningsklader eller plagg som i
andra tider varit vanliga, s& som krinoliner,
koltar eller togor. Natbutikerna skriver
darmed in sig i samtidens mode och normer
om vad som ar rimliga klader fér barn. | det
foljande diskuteras hur utbudet ramas in
som klader for barn och hur alder bade
aktualiseras och tonas ner. Darefter be-
skrivs hur kladutbudets stilkategorier ser ut
och hur de positionerar barn.

Natbutikernas definitioner av barn

Kladerna som salufors i natbutikerna ar
presenterade som “barnklader”. | detta
sammanhang visar begreppet att de salu-
forda kladerna ar tillverkade for att anva-
ndas av alderskategorin barn. Butikerna
definierar dock "barn” pa olika satt. Strossel
Barnklader gor det genom att tala om vilka
storlekar kldderna man séljer har (50/56-
170 centilong) vilket gor langdmatt till ett
verktyg for definition. Det ar dock ett vansk-
ligt s&tt da exempelvis prematura barn i
storlekar under 50 cm utesluts ur definiti-



onen samtidigt som andra personer &n barn
inkluderas om de ar kortare an 170 cm.
KidRox och Oii lyfter fram den kronologiska
aldersmalgruppen (0-8 ar respektive 0-12
ar) vilket ocksa skapar svarigheter att ringa
in gruppen eftersom lika gamla personer
inte nodvandigtvis har samma kropps-
storlek (HrZenjak, DoleZal och Ujevi¢ 2015).

Genom storleksangivelser och kronologi,
tillsammans med bilder pa& prepubertala
modeller, blir natbutikernas definition av
gruppen barn till en snavare, yngre grupp an
vad den juridiska definitionen av barn (18 &r)
tillater. Intrycket ar att butikerna speciali-
serat sig pa klader for barn upp i mellan-
stadiedlder, men inte dar over. Det ar for
denna stora och pd manga sétt heterogena
grupp som butikernas "barnklader” foreslas
vara aldersadekvata.

Tilltalet i butikerna riktar sig exklusivt till
foraldrar och kopevillkoren klargor att
personer under 18 ar inte far handla i dem
utan forélders tillstand. Butikerna utesluter
darmed den lagliga konsumtion som svensk
lag under vissa forutsattningar ger barn
sjalva (SFS 1949: 381). De tar ett steg tillbaka
fran den utveckling av handeln som allt mer
kommit att anpassas efter en syn pd barn
som (med-)konsumenter (Cook 2004, 2011).
De forsvarar ocksa for barns inflytande och
forsvarar de férhandlingar som i praktiken
sker mellan barn och féraldrar om vad
barnen ska vara klddda i (jmf. Magdison
2004; Pilcher 2010; Johansson 2005). Detta
medfor att natbutikerna gor en atskillnad
mellan alderskategorierna barn och vuxna
(eller mer specifikt fordldrar). Grupperna
blir stallda mot varandra. Barn positioneras
som gavotagare som andra ska kopa klader
till och vuxna framtrader som huvudsaklig
konsumentgrupp. Kladerna som butikerna
salufor forefaller darmed vara tankta att i
forsta hand appellera till vuxna.
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Kladernas (icke) aldersgdrande

Av natbutikerna blir barn positionerade pd
ett dldersindelat s&dtt genom att deras sok-
motorer ar programmerade for att ta fram
klader fér specifika storlekar och aldrar.
Manga av kladerna som finns till forsaljning
ar visuellt kdnade som flick- respektive
pojkklader, men kon ar inte en sokbar va-
riabel och butikerna ar till skillnad fran
manga fysiska butiker inte ordnade i en
flick- respektive pojkavdelning. Det innebar
att dlder gors till en viktigare aspekt &n kon
i butikernas utformning. Gruppen barn be-
traktas darmed i plural, uppdelad framst i
alders- och/eller storlekskategorier.

Julia Twigg (2013) skriver att klader for
en tredring skiljer sig i snitt och stil mot
kladerna for en tonaring. Det torde innebara
att klader for aldersgrupper daremellan, i
en glidande skala skulle uppvisa snitt- och
stilmassiga skillnader. S& ser dock inte ut-
budet ut. Forutom accessoarer som ha-
klappar och hjalmliknande mdssor som
knyts under hakan d&r smabarnsbodyn det
enda plagg som ar helt och hallet alders-
kodat. Den finns bara i de allra minsta
storlekarna® och skiljer sig fran jumpsuits
eller overaller for de aldre genom att ha
knappar i grenen for att underlatta bloj-
byten. Inneborden av det ar att blojanvand-
ning och toalettkompetens fungerar som
den storsta dldersmassiga skiljelinjen i ett i
ovrigt mycket enhetligt kladutbud. Klader
for de storre/aldre barnen har visserligen
fler somnadstekniska detaljer och ar mer
sallan helmonstrade medan kladernaisma
storlekar oftare ar forsedda med tygtryck av
djur i olika former och for dem finns fler
plagg som liknar djur (som nalleliknande
vantar och méssor) och plagg i vilka barnet
sjalv kommer att pdminna om ett djur (for
att plaggen ar lurviga och har luva med c6ron
eller svans darbak). Detta skapar en alders-
kodning i vilken sma barn kopplas samman
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med gulliga mjuka djur och stora monster,
och storre barn med mer sofistikerad
detaljrikedom. | ovrigt ar natbutikernas
klader for yngre respektive aldre barn
markant lika och de flesta plagg finns i ett
stort spann av storlekar. Det verkar vara en
overgripande utgangspunkt att barn i olika
aldrar/storlekar kan ha samma slags plagg
- att det som ar aldersadekvat &r det for
hela gruppen oavsett alder.

Butikernas visualisering av klader upp-
visar alderséverskridanden genom att
samma bild av ett specifikt plagg visas nar
plagget saljs for ett barn i liten storlek saval
som nar det salufors for en storre storlek.
Det gor exempelvis att en byxa som saljs
fran storlekarna 56/-2 manader inte alls
verkar kunna passa en spadbarnskropp
eftersom tilthrande bild visar byxan i en
storlek med l&nga ben och smal midja,
méjligen mer lamplig for en sexarings kropp
(jmf. Hrzenjak, Dolezal och Ujevi¢ 2015).
Bildpraktiken gor att det blir upp till kunden
att lita pa att det betraktade plagget dven
om det inte ser ut att passa det aktuella
barnets proportioner verkligen kommer att
gora det om det bestalls. Det kraver en
formaga av kunden att kunna férestélla sig
plagget pa en kropp i annan alder an den
som syns.

Sammantaget visar detta att nat-
butikerna synliggor fler likheter i stil och
snitt an vad man skulle kunna forvanta sig
utifrdn Twiggs (2013) konstaterande att
klader for barn i skilda aldrar &r utse-
endemassigt olika. Dessutom komplicerar
natbutikerna bilden av att barn betraktas
aldersuppdelat nar de erbjuder samma
klader i manga storlekar och inte visuellt
visar kladernas proportionsmassiga skill-
nader nar de ar avsedda for barn i olika
aldrar/storlekar. Det positionerar snarast
barn som en grupp dar subkategorisering
inte ar av betydelse.
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Ett annat fynd som studien gor ar att samma
stilmassiga drag gar genom det undersokta
kladutbudet som helhet, oavsett klad-
storlekar och dldersuppdelning. Dessa stil-
massiga drag har i analysen tolkats som sju
stilkategorier som bygger p& en inbordes
liknande visualitet och som pé& skilda satt
gér i dialog med normer om barn och
barndom. Det ar den énglaljuva, den street-
coola, den spralliga, den populdrkommersi-
ella, den modeindustriella, den ldsbara och
den brddmogna stilen.* Tillsammans karak-
teriserar och utgor de innebdrden av "barn-
klader” och pavisar, i butikernas tappning,
vad som &r aldersadekvata plagg for barn
upp i mellanstadiealder. Stilkategorierna
kommer nu att diskuteras narmare.

Den anglaljuva stilkategorin

Den &nglaljuva stilkategorin ar nostalgiskt
tillbakablickande och somrig. Kladerna, sd
som linnebyxor, kortarmade skjortor, klan-
ningar och blusar, ar vita eller ljust pastell-
fargade. Flickkladerna ar ofta forsedda med
volanger, rosetter, hjartan och ljusa
blommor. | de fall butikerna tillfogat be-
skrivande vardeord i presentationen av
plaggen ar det ord som ljuv, fantastiskt sot,
supersot och ursot.

Stilen sammanfaller med en romantisk
syn pa barn som identifierats i tidigare stu-
dier. Annebella Pollen (2011) har i en
granskning av utbudet av utkladningsklader
for barn funnit en bakomliggande nostalgisk
och romantisk forstaelse av barn, visua-
liserad i pastellfargade alv- och prinsess-
klader sydda i tunna tyger med volanger.
Anne Higonnet (1998) som granskat konst
och Gary Cross (2004a) som studerat reklam
konstaterar bada att det romantiska, nos-
talgiskt sota och naiva barnet ar det allra
vanligaste sattet att visa barn i bild och d&
ar barnen ofta kladda i klader som mot-
svarar den anglaljuva stilen. Kopplingen



mellan barn och eteriska uppenbarelser
som alvor och anglar aktiverar forestall-
ningen om barnet som ett fullkomligt
oskyldigt, rent och gott vasen (Higonnet
1998; Holland 2004; Sjoberg 2015). Fores-
tallningen bygger pa en syn pd barn och
vuxna som binara kategorier, men klad-
stilen kan med sin grund i nostalgi och kon-
notationer till svunna tider och forlorade
barndomar samtidigt betraktas som en
aldersinteragerande brygga mellan gene-
rationer. Dagens barn klds som gardagens
- som de barn som nu ar vuxna eller levde
for lange sedan. Det framstaller barndomen
som ett tidl6st tillstand dar individerna byts
ut medan innehallet bestar.

De anglaljuva kladerna lampar sig inte
for vilda lekar och pé de ljusa tygerna syns
varje liten flack. De producerar och re-
producerar darmed ett stillsamt barndoms-
ideal. Att det dessutom ofta ar flickklader
som faller inom denna kategori forstarker
en diskurs om att sarskilt flickor ar still-
samma och eteriskt anglalika.

Den streetcoola stilkategorin

Motpolen till det anglaljuva &r den raa
streetcoola stilkategorin. Plaggen ar morka
i fargerna, ofta svarta, ar leopard- orm- eller
kamouflagemonstrade och/eller har tryck
med doskallar och farliga djur eller ar kopp-
lade till snabba och harda sporter som
racing och boxning. | de fall som be-
skrivande vardeord tillfogats syns ord som
haftig, tuff, urhaftig och superlacker.

Den streetcoola stilkategorin synliggors
sarskilt i KidRox butik da den anknyter till
butikens profilering: "coola babyklader och
barnklader” for den som vill ge sitt barn “en
speciell street-, fashion- eller rocklook”.
KidRox betonar att det ar en tuff kladstil man
salufor och det engelska ordet “kid”
(barn/unge) skapar ett mer distanserat till-
talijamforelse med det svenska ordet barn.

45

Johanna Sjoberg

KidRox ar dessutom en lek med felstav-
ningen av kids rocks, allts& ungefar ungar
rockar, vilket konstruerar barn som nagot
haftigt och tufft. Denna framstallning av
barn ligger nara forestallningar om barn,
och sarskilt ungdomar, som farliga och
okontrollerbara (Mukerji 1997; Valentine
1996). Denna morkare syn pa barn har sin
parallell i leksaksutbud som riktar sig till
det "coola” barnet, och som bygger pa
tuffhet, radsla och ackel. Detta "coola” barn
har enligt Cross (2004b) allt mer kommit att
ersatta det oskuldsfulla barnet som ideal
och visuell typ. Det knyter an till Higonnet
(1998] som menar att det dominerande
romantiska idealet utmanas av ett mer
komplext "knowing child” som vet betydligt
mer om vuxenvarldens hot och ngjen.

- Lek och rirelse framstir dir som en
sjilvklar del av barndomen och barn
uppfattas som positivt aktiva, starka, ny-
fikna och kompetenta individer.

Stilkategorin benamner jag streetcool, ef-
tersom plaggens stil och snitt har kopp-
lingar till urbana miljoer och subkulturer
som punk-, hip hop och hardrock (jmf. Ja-
cobson 2009). Barndomsidealet som
aktualiseras knyter darmed an till forestall-
ningar om sjalvstandiga och identitets-
sokande unga och vuxna, vilket gor att stilen
kan betraktas som &ldersoverskridande.
Det streetcoola barnet ar den lilla rebellen
som ar kompetent och som inte gar att
hunsas med. Det ar sarskilt pojkklader som
ar streetcoolt utformade vilket framstaller
specifikt pojkar som bestdamda individualis-
tiska upproriska barn.

Den spralliga stilkategorin
| utbudet syns en lekfull sprallig kladstil som
utmarks av sin klara farggrannhet. Plagg i
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mjuka tyger och rorelsevanliga modeller ar
overséallade med stiliserade motiv av snélla
figurer, djur, fordon och vaxter liksom
ickeforestallande monster och fotoprints.
Utformningen av plaggen ar ibland lekfullt
experimenterande. Lost hangande ap-
plikationer och luvor med pasydda 6ron ar
sadana exempel. Det &r en busig och glad
visualitet. Till viss del &r stilen ocksa nos-
talgisk men pd ett annat satt &n den
anglaljuva. Skillnaden ar att stilkategorin in-
kluderar en del klader som paminner om
1970-talets fargstarka plagg - s&dana som
dagens foraldrageneration sjalva hade som
barn.

- Kliidda i dessa plagg fungerar barns
kroppar som yta for marknadsforing ef-
tersom det varumdrke som figuren/fil-
men/boken utgir formedlas vidare till
andra i barnets omgivning.

Forutom att synliggoras av kladernai sig
aktualiseras stilen i Stréssel Barnkldders
slogan: “fargglada barnklader till glada
priser som klarar ett barns vardag”. Farg-
gladheten understryks visuellt av hem-
sidans olikfargade flikar och en logotyp i
lekfullt typsnitt ackompanjerad av en hag
stiliserade fargglada strossel. Med sina kon-
notationer till glass och kalas ar namnet och
strosselhogen i sin tur kulturellt tatt sam-
mankopplade med just barn.

Genom att de visuella element som
karakteriserar den spralliga stilen &r sada-
na som ger konnotationer till barn kan den
betecknas som sarskilt barnig. Det gor att
stilen forefaller speciellt dldersadekvat for
barn och att majoriteten av kladerna inte
utan anmarkning skulle kunna anvandas av
vuxna.

Stilen knyter an till den syn p& barn och
klader som Berggren Torell (2009]) visar
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vaxte fram under den svenska folkhems-
tiden och som Tora Korsvold (2012) visar
finns i samtida klddannonser frén norska
Helly Hansen. Lek och rorelse framstar dar
som en sjalvklar del avbarndomen och barn
uppfattas som positivt aktiva, starka, nyfikna
och kompetenta individer. | sin forlangning
innebér det en forstaelse av barn som fargs-
tarka upplevelsetorstiga "dventyrare”. Aven-
tyraren ar en central typ som ar val anvand
som argument for konsumtion i reklam till
nyblivna foraldrar. Logiken ar att det lekfulla
och fargstarka barnet ska matchas med
konsumtionsvaror som ar visuellt stimu-
lerande och lika fargstarka och lekfulla som
idén om barnets inre (Sjoberg 2013, 2015).

Det barndomsideal som den spralliga
stilen synliggor betonar barn som en sar-
skilt glad upplevelsetérstig grupp, stdende i
ett motsatsforhallande till en gra och all-
varsammare vuxenhet.

Den popularkommersiella stilkategorin

Den populdrkommersiella stilkategorin ut-
gérs av plagg som refererar till eller ingar i
ett storre popularkulturellt fenomen med
kanda figurer, filmer och barnbodcker. |
framst nagot stdrre storlekar syns hér
byxor, tréjor och klanningar som har tryck
med figurer fran exempelvis Disneyfilmer
som Frost, Cars och Star Wars och svenska
barnbdcker som Tummen och Lilla Anna. Det
utmarkande ar den visuella sammankopp-
lingen med andra kommersiella fenomen,
vilken gor att plaggen ingar i en intertextuell
kommersiell kedja dér manga sammank-
opplade produkter pé ett korsrefererande
vis hjalper till att marknadsfora och salja
varandra (Buckingham 2000; Hagen och
Nakken 2010). Klddda i dessa plagg
fungerar barns kroppar som yta for
marknadsforing eftersom det varumarke
som figuren/filmen/boken utgoér férmedlas
vidare till andra i barnets omgivning (5j6-



berg 2013). Plaggen skriver in barn i en ak-
tuell kommersiell del av barnkulturen och
oppnar upp for samtal om det individuella
barnets relation till den.

Kladstilen tar avstamp i att barn med sin
kropp ska vilja signalera att de uppskattar
den specifika figuren/filmen/boken. Darmed
framstar barn forstddda som sociokulturella
aktérer dar deras egna asikter och kulturer
ar av betydelse. Samtidigt ar stilen en del av
en barnkultur producerad av vuxna med
kommersiella intressen. Den knyter barn till
foretag och marknad och visar tydligt att det
finns starka foretagsintressen for barn.

Den modeindustriella stilkategorin
Foretagsintressen for barn synliggors aven
i nasta stilkategori - den modeindustriella.
Stilen utgors framst av klader pa vilka det
tydligt syns vilken producent som tillverkat
dem. Det ar licenstillverkade klader med
tryck med varumarkesskyddade namn som
Bennetton, Gant, Moschino och Nike, ofta
forsedda med varumarkessymboler.® Detta
ar klader som tydligt gor bararen till en
kommunikationsyta for ett varumarke och
som later barn gora reklam i sin vardag.
Mindre explicit aktualiseras den modeindu-
striella stilen d@ven av plagg utan synliga va-
rumarken. Det sker genom att de ar
tillverkade av modehus med avsevart hogre
renommé an 6vriga méarken, designade av
kladskapare som Stella McCartney, Marc
Jacobs och Tommy Hilfiger. Dessa plagg
ingadr i en produktion som foretradesvis
agnar sig at vuxenmode vilket gor stilen al-
dersoverskridande.

Den modeindustriella stilen ar sarskilt
aktualiserad av Oii som saljer markesklader
“som inte alla andra har”. Oiis hemsida ar
vit och minimalistisk med bilder kopplade
till specifika designers och varumarken.
Design, stilfullhet och mode ar ledord
visuellt sdval som verbalt. Att natbutiken
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salufor barnklader och inte klader for vuxna
tydliggors framst genom fotografier av
modeller i unga aldrar. Fotografierna och
modellernas poser paminner dock om
bilder i modemagasin med vuxna. Att
modellerna inte pa ett entydigt satt fram-
stdlls som barn och dérmed sarskiljs s
som en sarskild grupp, forstarker bilden av
att barn betraktas som sjalvklara deltagare
inom en modekommersiell arena. De be-
handlas p& samma s&tt som vuxna och gors
till del av samma modevarld.

Pilcher (2011) visar att barn under 12 ar
aktivt forhaller sig till varumarken och
anvander deras symbolik for att konstruera
identitet. Hennes informanter anvande
"markesklader” som ett satt att kopa status
och signalera pengar. Just denna praktik
visar Marcus Gianneschi (2012) att ung-
domar och unga i efterhand ser som nagot
barnsligt. Darmed kan den modeindustriella
stilen, som alltsd i &vrigt innehaller
dldersoverskridande aspekter uppdt i
aldrarna, samtidigt forstds som ndgot som
pekar nerat i aldrarna - pekar mot barndom
snarare an vuxenhet.

Sammantaget positionerar den mode-
industriella stilen barn som statusbyggande
individer som i likhet med vuxna, av en vux-
endriven modekommersiell bransch, mora-
liskt kan bli varumarkessatta och som sjalva
antas vilja bli det i sitt identitetsbyggande.
Att barnen samtidigt gor reklam starker
bilden av dem som en kugge i en storre
kommersialitet.

Den lasbara stilkategorin

Inom den (&sbhara stilkategorin finns
huvudsakligen t-shirts och trojor med textt-
ryck av annan karaktar an de nyss namnda
marknadsforande plaggen. Har syns tryck
med texter som “gullunge”, “jag¥pappa’,
“Little Sister Small and Cute” och "Future
Greaser” - texter som tillskriver bararen
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sociala roller, relationer och asikter eller
ger uttryck for ndgon annans férhoppningar.
Har syns dven texter om aktiviteter som
surfing, bilsport, skateboarding och resor.
Ibland ar texterna kombinerade med bild pa
sd vis att en text som "racoon” &r infogad
invid ett tryck av en tecknad tvattbjorn. En
annan variant ar texter som anspelar pa
geografikunskaper, med namn pa stader,
eller pa populérkulturell kunskap som i
texten "See you later alligator” som refe-
rerar till en lattext. Ibland &r texterna
humoristiska, andra ar utsmyckande non-
senstexter och ytterligare andra fungerar
som uppmaningar fran bararen till personer
i dess omgivning, s& som "Mucka inte!”.

Anvandningen av texter aktualiserar en
norm om laskunnighet eftersom text i nas-
tan alla sammanhang &r till for att forstas.
Och trots att det gar att argumentera for att
texter pa plagg framst ar utsmyckning sa
kommer de att lasas och tolkas av mannis-
kor runt omkring. Skriftens placering, som
ofta &r p& magen dar den svarligen syns av
bararen sjalv, men framforallt av barnets
eventuella brist pa laskunnighet gor dock
att textbudskapet kan ga bararen helt forbi.
Det icke laskunniga barnet blir i lasbara
plagg nagon som andra “talar 6ver huvudet”
pd. Darmed kan denna kladkategori ses
som en stil som saknar barnperspektiv.
Stilen bygger dock inte pa ett renodlat vux-
enperspektiv utan ar snarare inskriven i vad
som skulle kunna kallas ett litterat per-
spektiv som kraver att betraktaren, oavsett
alder, kan ldsa och ibland forstd andra
sprak dn svenska. Det skulle kunna upp-
muntra till ldskunskap i valdigt unga ar
(Hallet 2008), men samtidigt blir det icke
laskunniga barnet exkluderat och posi-
tioneras som ointresserad av vad hon eller
han formedlar med sin kropp.

Vad géller den lasbara stilen ror fragan
om vad som ar aldersadekvat for barn vilka
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typer av textbudskap som ar moraliskt
lampliga for barn. Granskningen visar att
det inte finns nagra kladtryck som pa ett
explicit satt knyter an till sex, vald eller
droger - &mnen som utifran en syn pa barn
som oskuldsfulla och i stort skyddsbehov
anses vara olampliga for dem. Darmed finns
ett inbyggt vuxenperspektiv eftersom det ar
vuxna kladproducenter som, mot bakgrund
av vad de tror ar saljbart, avgor vilka texter
som trycks pa dem. Sammantaget framstar
barn utifrén den l&sbara stilen som ett tomt
carte blanche oppen for vuxna att forma
socialt och via deras kroppar formedla kun-
skap som barn sjalva kanske inte forstar.

Den bradmogna stilkategorin

Den bréddmogna stilkategorin utgérs av
frackliknande plagg, kavajer, slipsar,
strama skjortor och blusar samt bikini-
toppar for mycket sma barn utan brost. Det
ar plagg som vuxna oftare an barn brukar
synas i. Alderséverskridanden syns darfor
sarskilt tydligt har och darmed vacker stilen
frdgor om granser mellan alderskategorier
och vad som &r aldersadekvat. Har stalls
overskridanden kring kulturella normer om
vad som ar ratt utseende och ratt beteende
for barn pa sin spets.

Vad géller vuxnas syn pd aldersadekvat
kladsel for barn handlar den till stor del om
att barns kroppar inte ska exponeras pé ett
sexigt satt (Rysst 2010; Pilcher 2010). Klader
som inte fdljer det idealet har potential att
vacka starka kanslor med protester mot
siljande foretag som foljd (ex. Hohner
2012). Mari Rysst (2010) p&pekar att det s&r-
skilt &r klader som uppfattas vara alders-
overskridanden uppat i aldrarna sd som
bh:ar och stringtrosor for sma flickor som
vacker oro. Hon menar att eftersom saddana
klader ses som sexualiserade skapar de latt
tolkningen att barn idag "vaxer upp for fort”
och att den rena oskuldsfulla barndomen i



och med det forsvinner (Rysst 2010). Utifran
det skulle den brddmogna stilkategorin st&
i ett motsatsforhallande till den oskuldsfullt
anglaljuva. Men paradoxalt nog ar den brad-
mogna stilen i delar ocksa tillbakablickande
nostalgisk. De sma kostymerna med stil och
klass ligger estetiskt ndra somriga kavajer
som paminner om svunna tiders klader. Det
ar istallet till den lekvanliga fargsprakande
spralliga stilen som det br&dmogna star i
storst kontrast till.

Alderséverskridandet som skapas av
stilen poangterar att barn och vuxna ar lika.
Man skulle kunna saga att barn i dessa
klader liknar vuxna, men resonemanget kan
ocksa vandas. Kladerna &r for barn och ska
inte forstas som att de positionerar barn
som sma vuxna. Man kan lika garna gora
tolkningen att vuxna i sadana har klader
liknar barn. Det kompliceras dock av vux-
enhetens status som samhallelig norm och
att det oftare ar vuxna som syns i dessa
typer av klader. Vad som sker med barn i
klader som ar kulturellt sammankopplade
med vuxna ar att de déljer den alders-
kategorisering som positionerar barn och
vuxna som motpoler och som betonar barns
pagdende utveckling mot vuxenhet. Med
Chris Boultons (2007) ord luras betraktaren
att tro att barn vaxer upp for fort baserat pa
den bristfalliga forestallningen om det os-
kuldsfulla och asexuella barnet. Vad denna
stil gor ar att erkanna barn som en mycket
mer komplex kategori. Precis som bilder av
barn som liknar vuxna kan de brddmogna
kladerna fungera som ett referenssystem
som l&ter barn brytas loss fran en sndv och
enligt Boulton (2007) fangslande romanti-
serad syn.

Den bréddmogna kladstilen kan ocksa
tolkas som humoristisk och som en lek med
identitet eftersom barn i dessa klader fram-
stalls som exempelvis en vuxen arbetare i
byggarbyxor, en statlig herre i frack eller en
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fin dam med akta parlor. Kladerna skriverin
barn i sociala arenor dar de annars inte
ingar och kan samtidigt uppmuntra barn till
rollek och uppfattas som ett adultistiskt
skédmtande som bygger pa barns bristande
mojligheter att delta i samhallet p& samma
villkor som vuxna. Barnet i dessa klader blir
n&gon som genom sin lilla kropp och sociala
underordning faller ut som gulligt malpla-
cerad.

Den brddmogna stilen ar komplex for att
den later sma barniga kroppar klas pa ett
satt som far dem att verka jamstallda med
vuxna, trots att sa inte ar fallet. Den diskurs
om barn och barndom som skapas ar barnet
som ett "bade och”, bade lik och olik vuxna,
bade i nuet och i vixande mot vuxenhet, bade
jamstalld och inte jamstalld, bdde humor-
istisk och allvarsam, bade sexuell och inte.

Avslutande diskussion

Mot bakgrund av Cooks (2011) argument att
forskning om barns klader inte tillrackligt
problematiserat barn och barndom och i allt
for liten grad undersokt hur aktorer inom
kladproduktion och handel tolkar och ge-
staltar barn har den har artikeln granskat
tre natbutikers utbud av klader. Med ett
fokus pd alder har artikeln analyserat den
kommersiella visualiseringen av klader
framtagna av vuxna fér barn, utifrén fra-
gorna hur dldersadekvata kléder ser ut, om
det finns ett sarskilt barnigt uttryck och vad
kladutbudet sager om alderskategorin barn
- vad det ar for forestallningar om och
forvantningar pa barn och barndom som
formedlas?

Studien visar att, trots att manga barn i
praktiken har dsikter om vad de ska ha pa
sig och vilka klader som ska kopas (Johans-
son 2005; Pilcher 2013), vénder sig nét-
butikerna till vuxna och bjuder i sitt tilltal
inte in barn som (medlkonsumenter. Vad
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som ar aldersadekvat klddsel for barn gérs
av butikerna darmed till en vuxenfraga, forst
hanterad i produktions- och forsaljningsled
och sedan for konsumenterna, som vantas
vara foréldrar, att forhalla sig till. Vad ut-
budet siger om &ldersadekvata klader
handlar darfér om vuxnas syn pa barn och
barndom, vilket i sin tur inverkar i det
vardagliga identitetsarbete som individuella
barn i praktiken kommer att kunna gora
med hjalp av butikernas klader (jmf. Pilcher
2013; Lurie 1992). Det vacker fragor kring
hur barn sjalva ser pd utbudet s& som
aldersadekvat, hur de skulle forhandla
aldersidentitet i relation till det och huruvida
de upplever att natbutikerna tillgodoser
deras efterfragan.

Till skillnad fran Twiggs (2013) pastaende
att det finns snitt- och stilmassiga skill-
nader i klader for barn i olika aldrar pavisar
studien en enhetlighet i natbutikernas klad-
utbud for samtliga aldersgrupper upp i
mellanstadiealder. Kladerna fér yngre re-
spektive dldre barn ar lika och de flesta
plagg finns i ett stort spann av storlekar. Den
alderskodning som i delar dnda gors ar
kopplad till bléjanvéndning och till de sma
barnens sammankoppling med gulliga
mjuka djur och mycket monster, i kontrast
till mer sofistikerad detaljrikedom for de
stérre. Men i det stora hela framstar
kladerna i det ndrmaste vara aldersade-
kvata for hela gruppen barn oavsett alder.
Trots butikernas genomgripande fokus pd
storlek och alder positionerar det barn som
en grupp dar subkategorisering ar oviktig.

For samtliga aldrar séljs klader i sju
stilkategorier med en inbordes liknande
visualitet och som var och en ger uttryck for
ett specifikt forhallningssétt till barn och
barndom. De positionerar barn i relation till
en nostalgisk oskuldsfull diskurs, till en re-
bellisk identitetssokande subkulturell dis-
kurs, till en barnigt lekfull och sprallig
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diskurs, till popularkommersiella och
modeindustriella diskurser, samt tillskriver
barn identitet och &sikter pa ett satt som
staller icke laskunniga barn i underlage,
men som ocksa utmanar granser mellan
barn och vuxna.

Olikheterna mellan stilkategorierna syn-
liggor att barn kan klas &ldersadekvat pa
flera satt. De kan darmed “passa in” i
grupper och sammanhang baserade pa
annat an alder. Det inte minst eftersom
vuxna skulle kunna bara de flesta av
kladerna (om de &r i rétt storlek) utan att
vacka uppseende som icke-aldersadekvat
kladda. Trots att det alltsa finns en s&rskilt
barnig sprallig stil ar det som sarskiljer
klader for barn inte alltid visuellt tydligt.
Samtidens kladideal och mode dverskuggar
i stor utstrackning skillnader i alder (jmf.
Hennessey 2008). Det gor att begreppet
"barnklader”, som butikerna anvander, inte
fyller nagon annan funktion &n som en
marknadsforande markering av att klad-
utbudet &r tillverkat i sma storlekar. Mot
bakgrund av detta blir den centrala
markoren for att kl&d sig aldersadekvat
vilken kroppsstorlek och typ av kropp
bararen har i praktiken. Det ar det som till-
sammans med individuella och samhal-
leliga forestallningar om barn och barndom
slutligen avgér om kléder &r aldersadekvata
eller bryter mot férvantningar pa barn och
barndom.

Enbart i relation till ett romantiserande
oskuldsfullt barndomsideal har klader
potential att vara problematiskt utmanande
i forhallande till alder. Det gor att de
anglaljuva och spralliga stilarna som ger ut-
tryck for romantiserade idéer om oskulds-
fullhet och skillnad mellan barn och vuxna
blir oproblematiskt barniga. Férst utifran ett
problematiserande av det forenklade i
sadana sétt att tolka barn blir dessa stilideal
majliga att ifrdgasatta. Higonnets (1998] tal



om ett "knowing child” som vet mer om en
komplex varld och vuxenhet an vad ett
romantiskt ideal tilldter knyter an till saval
den streetcoola stilen med associationer till
ungdomsrevolt och krigiskt kamouflage-
monstrade plagg, till den modeindustriella
stilen som kommersiellt positionerar barn
och vuxna jamsides med varandra, och till
den komplexa brddmogna stilen. Samtliga
innehaller &ldersoverskridande aspekter
som komplicerar bilden av barnet som "den
andre” som star i kontrast till vuxenhet.
Klader inom de stilkategorierna kan upp-
fattas som aldersméssigt utmanande, men
saljs har som aldersadekvata. Det visar inte
bara med vilken bredd barn kan klas
aldersadekvat utan pdavisar ocksd en
samhallelig pluralitet av barndomsideal.
Precis som att stilkategorierna kan vara
blandade i verkliga barns garderober visar
studien att klader for barn uttrycker en
blandning av forestallningar och forvant-
ningar pa barn och barndom. De talar om
samtidiga och delvis motstridiga barndoms-
ideal, ndgot som pavisar barns samhalleliga
position som "b&de-och”. A ena sidan skulle
den tvetydigheten kunna betraktas som
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ambivalent - som att vuxensamhallet inte
lyckas sla fast barns samhalleliga status. A
andra sidan knyter det an till den barn-
domssociologiska forskning som proble-
matiserar vad barn och barndom ar for
n&got och som foresprakar just en komplex
syn, dar barn exempelvis ses som samtidigt
i blivande och som viktiga aktérer i nuet (ex.
Lee 2001). En sddan komplex barnsyn
kraver i sin tur ett dkat krav att ta barn pa
allvar  (Uprichard  2008). | detta
sammanhang skulle det for kladprodu-
center och aktorer inom handel kunna
betyda att inkludera barns perspektiv i ut-
formningen av klader, samt att tillampa
konsumtionstilltal som inbegriper forsta-
else for barns aktorskap, inklusive deras
vilja att ibland f& bestamma vad de ska vara
kladda i och viljan att ibland 6verlata sddana
beslut &t sina féraldrar (Johansson 2005).
Produktions- och forsaljningsled behdver da
aktivt forhalla sig till barns egna uppfatt-
ningar om vad som &r aldersadekvat och vad
de vill signalera med sin kladsel. Om ett
sadant 6ka mt fokus pa barns asikter skulle
forsvaga eller starka de stilkategorier som
diskuterats har &r en oppen fraga.

'Sedan varen 2015 ndr materialinsamlingen gjordes har Stréssel Barnkldders butik upphdrt.
2Storlek 170 ar butikernas stérsta storlek. | den finns bara ett plagg, en troja.
3Smabarnsbodyn finns i storlekar upp till 88 (Strossel Barnklader), 70 (KidRox] och 92/98 (Oii).

4 Samtliga plagg ingdr mer eller mindre tydligt i en eller flera av stilkategorierna. Det gér dem delvis
overlappande. Stilkategorierna kan betraktas som mer eller mindre konade men ingen av dem utgors
enbart av flickklader eller pojkklader. Stilkategorierna ar, med ett undantag (se not é), representerade
i alla fyra natbutikerna. Vissa ar ytterligare forstarkta genom foretagens olika profileringar.

® Stréssel har inga plagg med synliga varumérkesskyddade namn eller symboler kopplade till
modeforetag.
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