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Medierad barndom:
Uppldsandet och skapandet av granser
i unga manniskors vardag®

Ulrika Sjoberg

Dagens barndom beskrivs inte sdllan med ord som digita barndom,
ndtgenerationen och medierad barndom. Samtliga uttryck markerar
mediers (inte minst digitala och interaktiva medier) roll och betydelse for
barn och ungdomar i deras vardag. Anvandningen av olika medier, dess
sociala, kulturella, symboliska sfér, integreras i ungas dagliga aktiviteter
och utgdr inte minst en viktig rituell faktor som ger vardagen en viss grad
av kontinuitet och struktur. Uttrycket medierad barndom betonar
nodvandigheten att forsta dagens barndom om vi vill fa kunskap om
mediers betydelse bland unga méanniskor. Forhalandet galler aven tvartom,
d v s at om vi vill férsta barndomen maste mediernas roll inbegripas.
Forutom att lyfta fram mediers strukturella roll i ungas vardag, handlar
medierad barndom om altifran medieindustrins produktionsforhallande (t
ex Okad grad av transnationella foretag, pagdende avreglering,
kommersiaisering), mediers budskap/text (t ex hur TV-producenter
framstéller barn, den verklighetsbild som férmedlas), hur barn upplever
och tolkar medier, dess betydelse for identitet (personlig, social, kulturell)
och gemenskap (se bl aHaldar & Frenes 1998).

Denna artikel vill belysa medierad barndom utifréan elektroniska
mediers (TV, dataspel & internet) roll i ungas vardag och de olika
betydelser som associeras eller skapas kring dessa medier. | denna
diskussion & granser ett aterkommande tema; om hur nya granser skapas,
hur gamla granser stérks, omdefinieras och uppl6ses genom olika medier i

! Artikeln baseras delvis pa doktorsavhandlingen Screen Rites: a study of Swedish young peo-
ple’ s use and meaning-making of screen-based media in everyday life (2002b), Lunds univer-
sitet, Sociologiskainstitutionen, Lund studies in media and communication 5.

27



Medierad barndom: Uppl6sandet och skapandet av granser i unga ménniskors vardag
Ulrika §0berg

barns och ungdomars vardag och i den mediekultur som omger dem. Dessa
granser har olika uttrycksformer och & synliga pa en mangd sociala
mediala omraden i dagens senmoderna samhdle. | artikeln diskuteras
granser i termer av exempelvis forhdlandet mellan  barn/vuxna,
offentlig/privat, tid/rum, on-line/off-line och hur tidigare atskilda genrer
och medier vavs samman.

Medierad barndom, och dess olika aspekter, kan ses fran skilda
teoretiska perspektiv och olika metoder anvands for att studera dessa.
Vilket perspektiv och vilken metod som véljs handlar inte minst om den
syn vi har pa den unga medieanvéandaren (se bl a Buckingham 1998,
Werner 1998). Fran att ha varit intresserad av ett specifikt mediums
effekter betonar dagens medieforskning alltmer kontextens betydelse, och
individens skapande av mening och tolkningar utifrén sina personliga och
kulturella referensramar (se bl a McQuail 1997, Hagen 2000). Denna
artikel foresprakar ett kontextuellt perspektiv i stkandet efter kunskap om
unga manniskors medieanvandning. Detta perspektiv innebar att de olika
meningar som skapas kring en medietext & kontextberoende i termer av
barnets kunskap, uppfattningar och handlingar somi sin tur a férankrade i
tid och rum. Medieanvandning och motet med dess text sker med andra ord
inte i ett vakuum (mellan den enskilde individen och mediet) utan & en
forhandlingsprocess mellan medierade och verkliga element fran unga
manniskors vardag. | denna process ses de unga medieanvandarna som
deltagande och skapande subjekt snarare an passiva objekt (Sjoberg
2002b).

Den unga medieanvandaren

Manga barns och ungdomars vardag genomsyras idag av en mangd
elektroniska medier, inte minst i deras hem. Att studera unga manniskors
medieanvandning har darfor blivit altmer viktigt vid en tidpunkt da
digitala och interaktiva medier & pa vag in i hemmen och som dérmed
vavs samman med det vardagliga livet. Det & ofta de unga som snabbt tar
till sig olika typer av medier. Det & &ven denna grupp som ofta utvecklar
ett mer flexibelt och kreativt mediemonster eftersom de har etablerat fa
rutiner i sitt dagliga liv (Fornas 1995, Livingstone 1998). Medan arbete
ofta utgdr vuxnas plattform for identitetsskapande, har forskning visat att
medier spelar en central roll fér unga manniskor i denna process, och for
skapandet och bibehdllandet av sociaa relationer och ungdomskultur (se't
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ex Ziehe 1994). Barns och ungdomars medieanvandning & &ven av
speciellt intresse eftersom de befinner sig i en period i livet som
kannetecknas av standiga forandringar sava kognitivt, fysiskt som socialt.
Dessa forandringar speglas i sin tur i deras utnyttjande av olika medier.
Slutligen, att studera unga manniskors anvandning av digitala medier &
viktigt da det som upplevs som nytt och gammalt skiljer sig fran olika
individer, speciellt mellan barn och vuxna. Att tala om internet som négot
nytt f&r ofta reaktionen "Men det har ju funnitsi flera &” bland barn idag
(Sjoberg 1999a). Fran de vuxnas sida talas det inte sdlan om en
"mediarevolution”, att vara barn & den forsta generationen som vaxer upp
med digitala medier. Man kan dock fraga sig om denna upplevelse av
"revolution” snarare gdller vuxnas forsok att hanga med verkligheten, att
forsta de sociala och kulturella forandringar som ager rum bland unga idag
(Stald 2002).

Den omgivande mediekulturen

For att fA en béttre forstdelse kring elektroniska mediers roll i unga
manniskors vardag och de olika betydelser som dessa medier har kommer
detta inledande avsnitt att berdra nagra av de férandringar och egenskaper
som kannetecknar dagens medielandskap.

Den mediekultur som omger barn idag har fatt alltmer uppméarksamhet
bland medieforskare. Drotner (2002) ndmner exempelvis det populéara
programmet Big Brother? som ett bra exempel p& hur nya TV-format utgér
eller bestar av olika medier/medietexter genom att anvanda sig av en
méangd medier sasom internet, tryckta medier, radioprogram och andra TV-
program. Det talas i detta sammanhang om en oOkad trend av
intertextualitet, om hur samma eller relaterade texter eller narrativa
strukturer aterfinns i olika medier eller nér ett visst medium beskrivs i
andra medier (se bl a Bruhn Jensen 2002). Big Brother & ocksa ett
exempel pa hur tittaren idag mots av en hybrid av genrer, i detta fall en
dokusdpa dar dokumentarformatet vavs samman med narrativa element
fran spgenren. En annan trend som & forknippad med intertextualitet ar

2 Detta & en s k dokus&pa som utvecklades av det hollandska TV-bolaget Veronica 1999 och
vars programidé har sdlts till en mangd olika lander. Programmet &ger rum i en TV-studio
som liknar ett hem dér deltagarna Overvakas 24 timmar om dygnet. Deltagarna &r avskérmade
fran verkligheten da de inte har tillgang till TV, tidningar, radio etc och de kan féljas av
tittarnapa TV eller viainternet.
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merchandising. Disneys verksamhet & ett tydligt exempel pa denna
marknadsforingsstrategi som & riktad till den unga publiken. Efter att
biobestkaren har sett den senaste Disneyfilmen kan han eller hon kdpa
filmen pa video/DVD, ga till leksaksaffaren for att kopa figurerna, det
senaste  Cd-rom spelet, T-shirten, besdka hemsidan pa& nétet etc
(Buckingham 2000). Méanga barn & aktiva konsumenter i dagens
konsumtionssamhélle, vars kopkraft har 6kat de senaste dren och déarmed
blivit en attraktiv marknad for inte minst underhalIningsindustrin. Férutom
att barn koper egna produkter paverkar de ocksa foraldrarnas inkop, skapar
ett intresse for nya varor och trender samt paverkar féraldrarnas egen
konsumtion (Ekstrom 1995). Den internationella medieindustrin  med
foretag som Disney i spetsen & aven ett tydligt exempel pa den pagaende
ekonomiska, politiska och kulturella globaliseringsprocessen. Vi upplever
en globalisering av saval mediedgande, distributionssatt, format som
anvandningsomraden (se bl a Castells 1998).

Andraforandringar som skett inom medieomradet &r att det inte langre
endast & fréagan om att diverse genrer eller innehdl kombineras i ett och
samma medium (t ex infotainment och edutainment) utan snarare en ny
form av mediekonvergens. Denna typ av konvergens & kanske mest tydlig
genom internet som utgor en plattform for diverse (tidigare atskilda)
medier, vars unika egenskaper, innehall och format integreras i ett och
samma medium. Ett annat exempel a mobiltelefonen som erbjuder en
mangd funktioner forutom att ringa som exempelvis SMS (short message
service), FM radio och WAP (wireless application protocol) (Sjoberg
20023, 2002b).

Ett annat exempel pa vad som kannetecknar dagens mediemiljo & den
okade individualiseringen (masspublikens tillbakagang), fran “passiv”
ahorare till aktiv och interaktiv deltagare. Digitala medier gor det svarare
och svarare att dra gransen mellan produktion av medieinnehdll och
anvandarens reception av detta innehdll (Fornas 1998). Interaktivitet® &r ett
nyckelord 1 detta sammanhang dér anvandaren ges o6kad kontroll och
flexibilitet att bearbeta och producera format och innehdll. Dessa medier
ger anvandaren mojlighet till att sétta samman sin egen mediemeny, bade
vad gdller tid och innehdl (McQuail 1997). Forutom interaktivitet har den
okade tillgangen till medier inneburit att grénsdragningen mellan det
privata och offentliga har suddats ut (ndgot som TV-programmet Big

3 Interaktivitet definieras har som ”(...) a measure of a media's potential ability to let the user
exert an influence on the content and/or form of the mediated communication” (Jensen 1998:
201).
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Brother &r ett exempel pd). Pa 80-talet diskuterade Meyrowitz (1985:95)
hur elektroniska medier ”(...) make public a whole spectrum of
information once confined to private interactions. Electronic media reveal
information once exchanged only among people under each other’s direct
and close observation.” Barn idag har genom olika medier mycket béttre
kunskap om och inblick i den varld som omger dem jamfort med tidigare
generationer.

Det okade medieutbudet, den globala medieindustrin, pagaende
mediekonvergens, den dkade mojligheten till interaktivitet & exempel pa
nagra av de egenskaper som utmérker det foranderliga medielandskapet
som omger barn och ungdomar idag.

Medier i vardagen

Mediers integrering med vardagslivet (t ex hur medier strukturerar och
vavsin i dagligarutiner och aktiviteter) har fatt 6kad uppmérksamhet inom
forskningen (se bl a Silverstone 1994, Moores 2000). Det talas om hur ett
medium naturaliseras in i ett hem och dérmed finner sin position savél
rumsligt som tidsméssigt. Nér ett medium introduceras i hushallet vavs det
samman med och péverkas av befintlig medieanvandning, de attityder,
kunskaper och regler som finns kring denna. Medan datorn och internet har
paborjat denna process har TV:n fullfdljt den. Medier, och anvandningen
av dessa, ses med andra ord som en social och kulturell produkt. Mediers
roll i manniskors dagliga liv har dven studerats utifran dess betydelse for
en individs eller grupps identitetsskapande (se t ex Willis 1990, Silverstone
1994).

Ett illustrativt exempel pa detta samspel mellan medier och i detta
fallet hemmets dynamiska sfar &r ett mediums sociaatillgang, det vill sdga
de regler (t ex vad géler hur lange barnet far spela dataspel, se pa TV etc
eller om ett visst medium/innehdl foredras och uppmuntras av foraldrarna)
och de konflikter som finns i hemmet kring ett medium. Studier (se bl a
Sjoberg 2002b)* har bland annat visat att TV:n & det medium som
familjemedlemmarna har minst konflikter om (eftersom man ofta har flera
TV-apparater eller video) medan datorn & mer svartillganglig, speciellt for
flickor. Samma studie visade att for de som har en storebror eller lillebror

* Studien genomférdes 1997-2000 och innefattar material frén enkéter, intervjuer, dagbocker
och teckningar. N&r TV och internet diskuteras géller detta barn i ddrarna 12/13 och 15/16
medan dataspel beror dldrarna 8/9 och 12/13.
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& det ofta han som har datorn i sitt rum och da sitter han altid dar. Om
datorn &r placerad pa en mer neutral platsi hemmet & det aterigen brodern
som "ockuperar” den. Denna konfliktladdade situation har bland annat
studerats av McNamee (1998) som menar att tillgangen till datorer och
TV-spel i hemmet kontrolleras av broderna. Négra 12/13-ariga flickor
uttrycker detta dilemma enligt foljande (§6berg 1999b, 2002b):

— Jaah, mina brorsor har det nere alltsa dom bor nerei kéllaren sd dom
har det alltid dar sa dom sitter alltid och spelar med sina kompisar dér.
Och nér han har kompisar safar jag inte vara dér nere(...). Jag brukar
bli forbannad pa han men da slér han pad mig sa det hjdper inte sa
mycket.

— Né& min brorsa har den som star i hans rum sa gér jag oftast upp till
min pappas dator och spelar dér men da ska han arbeta och da borjar
jag bréka med min brorsafor jag vill speladar nere.

Forutom fysisk och socid tillgang &r det véart att namna en tredje typ av
tillgang — den kulturella. Det handlar om hur medieanvandning formas av
exempelvis det omgivande samhéllets normer, forvantningar och attityder.
Citaten nedan visar hur traditionella kdnsroller blir tydliga, om vad som
anses vara kvinnligt respektive manligt, hos en grupp yngre flickor (8/9 ar)
och en grupp pojkar (12/13 ar) nar dessa diskuterar varfor killar gillar
krigsspel (Sjoberg 1999b, 2002b):

Varfor tycker killar omkrigsspel och inte tjgjer?

— For dom tycker det &r tufft och det & coolt att skjuta och sa blir dom
inte sa hysteriska som tjgjerna blir. Sa tjgjerna kanske inte tycker att
det & saroligt satycker dom da killarna bara att tjejer & mesiga bara
for att dom inte vill spela det.

— Till exempel dltsa Jonathan, Johannes storebror, har lagt in ett
Barbie hos oss sa om det skulle varit sd om en pojke skulle springa ut
och sdga att han spelar Barbiespel da skulle liksom han, da skulle han
bli lite mobbad om han spelar Barbiespel sa det skulle han inte vilja
séga.

Varfér tror du att han skulle bli mobbad for att han spelar
Barbiespel ?

— Inte mobbad precis, "Han spelar Barbiespel for att han & tontig”
(...).

(Flickor 8/9 ar)
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—Dom & tontiga.

—Tjejer & s&” Ahhh minanaglar”.

— Dom tycker inte om blod.

—Och sa ar vi SABAAM boxa nagon och sant.

— AlltsA vi & mer tekniska, alltsa krigiska av oss det & inte tjgjerna
utan dom gillar mer sant dar, ga dit, klara av det, gor det, hoppa Over
det, setill att det dér klaras av och s3, altsa lite mer sana pusselspel.
Varfor tror ni att det ar sa?

— Joo, for jag vet. For att det & inte si manga kvinnor som & med i
lumpen och s3, altsa i kriget och sa. Det & ju krigsspel och sant sa
killar tycker nog mer om det, ser fram emot att dom ska komma till
lumpen eller nétt sant.

—Dom tycker inteom blod i heller.

Tycker du att det & mycket blod i krigsspelen?

— Jaah, da man skjuter och s kommer det blod och sant.

(Pojkar 12/13 ar)

Diskussionen om olika typer av tillgang, forutom den fysiska, gor oss
uppmarksamma pa att det finns flera anledningar till att ett visst medium
inte anvéands eller att det inte anvands i lika stor utstréckning som dnskas.
Detta kan bero pa saval forddrars regler som "konkurrensen” fran andra
familjemedlemmar till att fa anvanda mediet i fraga. Barnens diskussion
om dataspel ovan visar ocksa tydligt hur det omgivande samhallets normer
och vérderingar paverkar anvandningen av den méngd medier som barn
moéter idag.

Betydelsen av det egna rummet

Betydelsen av barnets eller tondringens sovrum har fétt Okad
uppmérksamhet bland medieforskare i diskussionen om mediers roll i det
dagliga livet och i hemmet (se ovan). Detta tkade intresse for det privata
rummet beror pa att ungaidag fyller sinarum med olikamedier:

En av paradoxerna med rummet idag ar att det bade kan erbjuda
ett avskarmat privatliv och ett offentligt liv, ja samtidigt. Genom
inter-aktiva medier kan man agera ut i det offentliga rummet
samtidigt som man kan vélja att vara privat och anonym. Rummet
kan vara en plats déar man savd kan dra sig tillbaka och aktivt
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forbereda sig for det offentliga livet, som en offentlig sfar som
man delar med de ndrmaste vannerna (Aagre m fl. 2002:11-12).

Konsekvenserna av denna alltmer medierade sovrumskultur och dess
skapande av en arena for identitet och social gemenskap, dar det privata
och offentliga mots, dterstar att studera narmare, inte minst vad galler
datorns och internets roll i denna process. Bovill och Livingstone (2001)
namner att vi bland annat kommer att se forandringar vad géller foréldrars
regler, barnens mediemonster och val av fritidsaktiviteter. Det faktum att
barn och ungdomar far dkad tillgang till olika medier i sina sovrum &r en
del av en storre samhdllelig process, namligen privatisering. En foréndring
har &gt rum gallande var nagonstans barn tillbringar sin fritid i det
vasterlandska samhéllet; det har skett en forflyttning fran offentliga platser
(gator, lekplatser) till familjen och mer privata platser som sovrummet.
Anledningen till denna privatisering & flera och som exempel ndmns ofta
forddrars 6kade upplevelse av en hotfull miljo for deras barn som gor att
de gérnainvesterar i "sdkra’ medier (se bl aLivingstone 1998).

Lat oss ta en narmare titt pa hur ett sovrum kan se ut hos tva svenska
barn, 12-ariga Annaoch 12-ariga Gustav (Sjoberg 2002b):

Anna, skulle du vilja beskriva ditt rum, vad du har for saker?

— Jaah, Cd-spelare, alltsa sant?

Jaah, allting, du ska bara beskriva det. Vad har du Cd-spelaren
nagonstans?

— Pa skrivbordet till en loftsang, och sa har jag jash en loftsang d3,
sover dér uppe, sa har jag jaah en san soffhdrna med TV och fétoljer
och soffa och sant. Och s& har jag jaah en liten, vad ska man siga,
sminkhorna(...).

Om man tittar pa vaggarna, du har valdigt mycket affischer.

— Jaah, jag har planscher pa hastar och djur almént och sa lite jaah
popband och sant (...).

Du har valdigt manga nallar ocksa?

— Jaah, jag samlar pa gosdjur och sant.

Brukar du vara mycket pa ditt rum?

— Jaah, alltsd med kompisar och sant sa ar vi va har for det mesta sa
dar och sen sdibland nar jag gor laxor och sant, det & skonast att sitta
parummet da, én att sitta dér nere pa matbordet, det ar battre héar uppe

tycker jag.
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Gustav, nu skulle jag vilja att du beskriver ditt rum, hur det ser ut,
vilka saker du har.

—Jag har blétt i mitt rum alltsa bldavéaggar, jag har Cd-spelare, en TV,
en uppblasbar fatolj, ett skrivbord, garderober, tva stycken. Jag har en
spegel, och sen en lavalampa, en telefon som star déar pagolvet (...).

— Jaah, en sick, en san som man sitter pa eler i. Vita gardiner, vit
lampa, och nan véaxt i fonstret...och ett sant litet Cd-stéll...sen sd har
jag en san plad eller vad det heter och nagra kuddar och gosdijur.

Ar det din mobiltelefon (ligger pa skrivbordet)?

—Jach (...).

Ar du mycket pa ditt eget rum?

— Jaah, jaah alltsd oftast blir det sA har att allatre TV-apparaterna gar i
gang, alltsd pa olika program sa att man kollar pa TV och sover hr.
Né&r jag har kompisar och sant men sa pa fredagskvallar som nu sa
sitter jag inne hos dom och kollar.

Da tittar ni pa samma program?

— Jaah, oftast.

Vad hittar du pa omdin kompisar kommer hit, i ditt rum?

— Jaah, kollar paTV, lyssnar pAmusik.

Gustavs beskrivning av sitt rum och med vem han tittar p& TV med visar
att aven om barn far okad tillgang till egna medier i sovrummet innebér
detta inte automatiskt att deras anvandning blir uteslutande individuell. |
citatet ovan uppskattas det sociala véardet av att titta tillsammans med de
andra i familjen. Forskningen talar om funktionell differentiering (Adoni
1985, §joberg 2002b), vilket innebér att den mangd medier (kan &ven vara
ett enskilt medium) som de unga anvandarna moter fyller olika funktioner
beroende pa innehdll, den sociala kontexten inom vilket ett medium
anvands samt individens psykologiska kontext (t ex humdr). Att véja
mellan att tittapa TV i sitt eget rum eller tillsammans med familjen & med
andra ord mycket av en " det beror pd’ situation (t ex om man har kompisar
pa besok, typ av program, om man vill vara ostord). Denna " det beror pd’
situation betonar betydelsen av ett kontextuel It perspektiv om vi vill forsta
barns och ungdomars anvandning och kombination av diverse medier
(S)6berg 2002b).

Nér vi diskuterar barns och ungdomars sovrumskultur &r det viktigt att
inte se denna som ett homogent fenomen. Det & en uppgift for framtida
studier att belysa skillnader beroende pa exempelvis dder, kon,

familjebakgrund och etnicitet. Enligt en europeisk studie finns de
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medierika sovrummen aminstone i Europa hos dldre pojkar fran en hogre
socio-ekonomisk bakgrund (Bovill & Livingstone 2001). Det & &ven
viktigt att komma ihdg att den roll som den oOkade tillgangen och
anvandningen av medier kommer att ha beror pa hur dessa anpassas i redan
existerade sociala monster och betydelser. Barns sovrum har lange varit en
plats for privat aktivitet, en personlig sfar som utnyttjas for att uttrycka sin
identitet genom exempelvis affischer (Livingstone 1998).

Medierade erfarenheter — den digitala ”lekarenan”

Ziehe (1989) betonar att barn idag méter en annan typ av socialisation
jamfort med aldre generationer och att nuvarande samhélle kannetecknas
av en erosionskris dar gamla traditioner som exempelvis familj och arbete
gradvis forsvagas. Detta ger i sin tur individen en okad frihet (talar om
kulturell frigorelse) att galv vaja hur han eller hon vill leva sitt liv men
aven att en Okad kansla av osékerhet och stress blir skénjbar. | dagens
konsumtionssamhélle utgér medier en viktig kalla for information,
underhdlning och kommunikation. Genom medier och
underhdIningsindustrin erbjuds barn en méngd upplevelser, modeller,
aternativ och symboler. Dessa medierade erfarenheter leder till 6kad
reflektion om oss gava och var identitet. Giddens (1991) talar i detta
sammanhang om jaget som en reflexiv process dar individen oavbrutet
skapar och omskapar sig §adlv med hjdp av den mangd aternativ,
strategier och symboliska verktyg som omger honom eller henne (inte
minst genom medierna). Castells (1998:377) talar om uppkomsten av den
verkligavirtualitetens kultur:

Det &r ett system dar gdva verkligheten (det vill sdga manniskors
materiella/symboliska existens) & helt fangad, helt nedsankt i ett
virtuellt bildsammanhang, i en latsasvéarld dar foreteelserna inte
bara finns p& den skarm genom vilken erfarenheten
kommuniceras, utan dar de blir géva erfarenheten.

Tidigare forskning har (se bl aKlitgaard Povlsen 1999) visat hur serier och
sapor blivit en kdlla till att f& okad inblick i de ungas strévan efter
forstéelse i frdgor som ror dem som exempelvis forhallanden,
familjeproblem och hur de ska hantera olika situationer i sin vardag. Denna
anvandning och den betydelse som de unga tittarna ger olika sdpor &r ett
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bra exempel pd hur medierade upplevelser vévs samman med egna
erfarenheter.

Att vara ung innebér att fragor sasom "Vem & jag?’och "Vad vill
jag?’ blir viktiga och i sbkandet efter svar har olika chattkanaler® blivit ett
anvandbart verktyg for att experimentera och testa olika roller; att leka
med hur det & att vara vuxen, att forverkliga sina drémmar. Internet, och
kanske framst chatten, har kommit att utgora ytterligare en lekarena, fast
nu virtuellt och digitalt (S§6berg 2002b):

Nar du chattar, vem chattar du da med?

— Mest personer som jag inte kanner. Jag ljuger att jag typ & sexton &r
och sant for det & inget roligt om man sager att man &r tretton sa &
det ingen som vill jaah s ljuger jag om att jag bor i Stockholm och
|&ser.

Sa bilden av dig sjalv skiljer sig pa natet och vem du &ar?

—Jaah, jag ljuger dltid.

Kan du beréatta lite mer om hur du beskriver dig, du sager att du ar
sexton, och att du bor i Stockolm...

— Jaah, eller typ att jag pluggar till veterinar eller liksom jag ljuger om
alting eler att jag liksom & om jag till exempel, jag tycker om
Frankrike, min moster bor i Frankrike, sa kanske séger jag att jag har
bott i Parisi tre & och liksom alltsd jag tar mina drdommar s, sen sa
|dtsas jag att jag &r det, som jag skulle viljavara.

Men om du tanker innan, nar du inte kunde chatta, fick du da utlopp
for det nagon annanstans, att |juga och hitta pa?

— N4, for da liksom man kan altid bli avsl6jad da men painternet kan
man liksom inte riktigt bli avsljad (12-arig flicka).

Ménga chattkanaler anvands med andra ord som en form av digita
|ekarena dar mdjligheten till att varaanonym och darmed till att ljuga sétter
reglerna for ett rollspel (§06berg 2002b; se aven Tingstad 2003). Denna
anonymitet sdtter inte endast reglerna for hur man ska uppfora
sig/presentera sig utan leder ocksa till att dessa anonyma samtal spartners
inte ses som vanliga vanner utan snarare som underhdlning. Dennatyp av
chatt verkar vara en i hog grad galvisk aktivitet dér endast ett annat
"aternativ’ valjs om nagon upplevs som trakig. Syftet & att ha det roligt

> | denna artikel diskuteras webb-chatt som inte kréver nigon speciell programvara (jamfort
med Internet Relay Chat) utan endast en vanlig webbl&sare som exempelvis Internet Explorer
(se vidare Sveningsson 2002).
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utan forpliktelser och utan att bilda ett langvarigt vanskapsforhallande.
Denna o6kade trend i underhallningsbranschen att verkligheten ska sta for
underhdlningen kan &ven ses i utvecklingen av dokusapor dér
programmen ska fungera som ett titthall in i manniskors privatsfar.
Forutom denna sa kallade varufieringsprocess (d v s att méanniskor ses som
underhdIningsprodukter) i dagens konsumtionssamhélle (och inte minst i
manga chattrum) gor mdjligheten till att vara anonym pa chatten att synen
pa att ljuga forandras (Sjoberg 2002b). Medan vi i tidig alder far lara oss
att vara éaliga och ta ansvar for vara handlingar véands dessa
uppféranderegler upp och ner nér barn chattar. Detta moraliska dilemma
reflekteras inte av de unga eftersom ljugandet hor till spelets regler och &
nagot som alla gor (Sjcberg 2002b).

Det faktum att ingen forvantar sig att man talar sanning gor aven att
de unga chattanvandarna blir medvetna om riskerna och darmed forhaller
sig kritiskatill chattsidorna. En 12-arig pojke beréttar (Sjoberg 2002b):

(...) nér du val chattar, har det nagon gang blivit att ni har bestamt
traff med nagra, att man sagt ” Jaah, nu ska vi tréaffas’ ?

— Klart. Bor dom i Malmo s sdger man att man mots, da har man
liksom typ sagt Katolska kyrkan hér ute (bredvid |agenheten).

Tar du sa nara dar du bor?

— Jaah, det finns ibland. Det & ganska roligt fér da ser man dom, vissa
gar dit liksom sa kan man sitta och kolla pa dom och sant.

SA du gar aldrig ner?

—N&, for soren, pedofiler och sant.

Men om det ar nagon i din egen alder?

— N& men dom kan ju ljuga Dom kan komma, dom kan vara
pedofiler, adrigi livet.

Tror du att du hellre skulle kunna téanka dig att géra det om du hade
webbkamera (som han funderar att kopa) att du da har sett den har
personen?

— N& men i safal skulle jag, da hade jag bara velat tréffafolk i min
egen ader. Aven om dom kunnat vara knivgalningar eller ndtt sant,
hellre det &@n att fa nan stor pervers gubbe efter mig, det vill jag inte.
Men du ser ju ocksa har, om du stér och kikar, om det &r nagon i din
alder, men du vill anda inte...

— N4, jag vill inte riskera for mycket.
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Flera viktiga och intressanta fragor vacks med tanke pa den funktion som
manga chattrum verkar fylla hos dess unga anvandare. Kommer synen pa
relationer att forandras i framtiden? Kommer vi att lita pa andra? Kommer
denna moralsyn, dessa olika péhittade sétt att presentera sig géalv,
uppforandekoder att Gverforas till andra sasmmanhang i samhéllet och inte
minst till andra medier sdsom e-post och SMS?

| Sverige har Lunarstorm® blivit en mycket populédr webbsida bland
ungdomar. Den har 1,4 miljoner aktiva medlemmar (framst i ddrarna 15-
20). Forutom att chatta kan medlemmarna géra sina egna hemsidor (ett sk
"krypin” med presentation, bilder, dagbok, gastbok, e-post). Har finns &ven
en mangd olika diskussionsforum dar medlemmarna diskuterar allt fran sex
till religion. Lunarstorm har med andra ord blivit ett viktigt
kommunikationsforum fér ungdomar i deras vardagsiv. Denna typen av
virtuella gemenskaper vacker givetvis nya fragor om hur olika
gemenskaper pa natet forhaller sig till ungas dagliga liv. Det & en uppgift
for framtida forskning att utréna samspelet mellan livet on-line och off-line
(géller saval beteende, normer, erfarenheter som kanslor). Det dterstar att
studerai vilken utstrackning dessa gemenskaper pa natet utgor en " frizon”
for unga manniskor (fri fran insyn eller inflytande fran foraldrar, l&rare etc)
i deras formande av en egen livsvérld. Haller en ny medierad gréns pa att
skapas mellan unga och vuxna? Internet har i detta sammanhang kommit
att bli en alternativ offentlighet (jmf Dahlgren 1991) déar de unga har hittat
en arena for att knyta sociala band och uttrycka sin identitet. Kanske kan
dessa virtuella rum, som till stor del formas av anvandarna gélva (dock ar
det viktigt att skilja pa kommersiella gemenskaper och de som skapats av
barn och ungdomar sjava) uppmuntra till en kénsa av delaktighet och fa
en Okad betydelse i skapandet av dagens ungdomskulturer.

| en foranderlig mediemiljo

Omgiven av en mediemilj6 som standigt & i forandring ger givetvis
upphov till nya forskningsfragor. Detta géller inte minst forskares stravan
att forstd mediers betydelse for unga manniskor i en altmer digital
mediekultur och darmed belysa den medierade barndomens komplexitet.
Aven om begrepp som barn, unga, ungdomar, tondringar anvants i
ovanstaende text ar det viktigt att inte se dessa som homogena grupper. Det

6 www.lunarstorm.se
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ar en viktig uppgift och utmaning for framtida medieforskning att utrona
skillnader inom dessa grupper beroende pa smak, stil, kon, alder, etnicitet,
socio-ekonomisk bakgrund etc.

Framtida forskning maste &ven beakta den mangd medier, dess former
och innehdll, som finns i dagens medielandskap och dess betydelse bland
anvandarna. Detta géler inte minst de olika chattrum och sa kallade
gemenskaper som finns pa natet och som skiljer sig vad géller exempelvis
typ av anvandare, syfte, normer, engagemang, typ av interaktion (t ex
offentliga och privatarum) (se bl a Lévheim 2002).

Nya utmaningar har altsa skapats i vara forsok att forsta medie-
anvandare pa grund av pagaende forandringar pa mediearenan. Detta galler
inte minst anvandandet av mobila medier bland unga manniskor. Det
konstanta medieflédet kommer att utveckla nya anvandarmonster dar
medier i alt mindre utstréckning & bundna av tiden eller en specifik
kontext. Medieanvandning ska snarare ses som ett  kontinuerligt
kommunikations- och informationsfltde dér tidigare grénser vad géller tid
och rum luckras upp. Att vara sociala monster modifieras kan inte minst
ses genom mobiltelefonen som har omstrukturerat barns sociala natverk.
Kontakter planeras for dagen genom att ringa eller skicka ett SMS. Fragan
"Hur & det?’ har ersatts med "Var & du?’ Genom mobiltelefonen/SMS
halls en standig kontakt med ens vanner och information kan snabbt ges
om vad som sker var och nér (Franes 1998).

Forutom utvecklandet av nya kommunikationsmonster har bl a
Oksmans (2003) forskning visat att mobiltelefonen har blivit en del av
ton&ringens person och kan jamforas med en kroppsdel. Detta
kommunikationsmedel (inte minst genom dess textmeddelanden) & véa
integrerat med den unga personens sociala identitet; ett sétt att visa
grupptillhdrighet.

Ovanstéende fragor och inte minst hur digitala medier kommer att
forhdlla sig till traditionella medier och dess betydelse i unga manniskors
vardag bor belysas i framtida forskning. Denna artikel har forsokt angripa
dessa fragor utifran ett kontextuellt perspektiv dar fokus bland annat har
varit pa hur den sociala och mediaa situationen i hemmiljon paverkar
medieanvandningen. Nya fragor har ocksa véckts alteftersom ungas
sovrum fylls med olika medier och dess betydelse for denna privata sfar
vad gdller identitet och gemenskap. Internet, speciellt dess chattkanaler,
har blivit en digital lekarena i barns vardag och som utnyttjas som ett
medel for att experimentera och testa olika roller. | sokandet efter tkad
forstéelse kring dessa fragor blir grénser ett tema som standigt
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aterkommer; om hur olika gamla granser uppldses, omdefinieras och hur
nya granser skapas genom olika medier. Dessa granser & sava sociala som
mediala och kan gélla exempelvis forhdllandet mellan barn och vuxna,
offentliga och privata sfarer, om hur uppfattningen av tid/rum och on-
line/off-line har forandrats genom inte minst digitala medier.
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