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Ar 1996 slar Toys “R” Us upp portarna till ett nytt leksaksvaruhus i
Goteborg. Omgivet av enorma asfalterade parkeringsytor reser sig
varuhuset med sin gigantiska farggranna logotype. Vid ingangen hélsar en
leende giraff pd en jatteaffisch: ”Vilkommen vénner!” och inuti mots
besokaren av 2500 kvm dignande av leksakshyllor i rad pa rad. Rosa
nylonelefanter trings med videokassetter, glittrande Barbie-tillbehor,
farggranna lekhus, talande datorer och rader av mer eller mindre
skrickinjagande plastfigurer med namn som “Thunderbirds”, “Ranger
Warriors” och “Horror Pets”. Vid ingdngen kan man plocka med sig en
karta for att battre hitta bland de vindlande gangarna (Edin 1996). Toys
”R” Us-varuhusen framstar som egna virldar tillignade en kommersiell
subkultur av barnuppfostran och barnprylar. Har kan foraldrar och barn
tillbringa lang tid, om inte annat s& pa grund av den enorma affarsytan. For
manga modrar dr Toys "R” Us ett bra stélle att ka till ndr man inte har
nagot annat sdrskilt for sig, ett alternativ till lekparken regniga dagar,

' Artikeln 4r skriven inom det FRN-finansierade projektet Barn och fordldrar i

konsumtionssamhdillet vid etnologiska institutionen, Goteborgs universitet. Det primira syftet
ar att via olika typer av arkivmaterial studera hur bilden av det konsumerande barnet
konstruerats under vart sekel, men dven t ex konstruktionen av moderskap som konsumtions-
praktik, familjen som konsumtionsenhet, barndomen som ett “rum” for konsumtion etc
studeras. En frdmsta materialkategorin utgoérs av tidningsannonser fran Allers Familje-
Journal, Husmodern, Goteborgs-Posten och Kalle Anka (fr o m 1958 da reklam riktad till barn
infordes i tidningen).
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menar Ellen Seiter 1 en artikel 1 boken ”Sold separately” (Seiter 1993). Har
kan man vara ”bland folk” och dnd& mer anonym &n 1 néarbutiken eller pa
lekplatsen hemmavid. Till Toys ”R” Us kommer forédldrar och barn bara
for att titta”, dar tittandet blir en underhallande aktivitet i sig sjilv
(1bid:210).

I Japan inleds1990-talet med en snabb tillvaxt av shopping-temaparker
riktade helt och hallet till barn. Manga av dem 6ppnades av leksaksforetag
eller stora varuhuskedjor, antingen som separata byggnader helt d4gnade &t
barnkonsumtion, eller som sirskilda avdelningar inom redan existerande
varuhus. Dessa barnorienterade varuhus eller avdelningar séljer inte enbart
produkter for barn utan hela “livsstilar”, menar Millie Creighton, som gjort
en granskning (1994). De innehédller vanligtvis restauranger och kaféer for
barn, skonhetssalonger for barn, catering och hemkorningsservice speciellt
for barn. Clowner, akrobater och teatergrupper upptrader pa regelbundna
tider. Barnen erbjuds delta 1 sérskilda barnklubbar och fa kontakt
brevvénner 1 andra lander etc (ibid.).

En likartad framgangshistoria representerar de talrika sagotemaparker
som Oppnats over hela virlden under senare &r, med Disneyland (som nu
ocksa finns 1t ex Paris och Tokyo) som mest kinda exempel. En nationell
variant dr Kristiansands temapark 1 sodra Norge, som litt kan nas via farja
frdn Goteborg. Har ar den framsta attraktionen Kamomilla Stad, uppbyggd
efter den imaginidra staden med samma namn 1 Torbjorn Egners barn-
bocker. I ett pagdende avhandlingsarbete visar Kirsti Mathiesen Hjemdahl
hur ett besok ger barn hojd status pa dagis, 1 skolan och bland kamraterna.
Men det riacker inte att muntligt berétta att man varit dir. Besoket maste
kommuniceras uttryckligt genom en inkopt pryl, en T-shirt eller ett
gosedjur att visa upp for kamraterna (Hjemdahl 1996).

Temaparker och leksaksvaruhus dr rum fyllda av mening. Inte bara
utbudet av varor och aktiviteter utan ockséd sjdlva rummets uppbyggnad
och reklambroschyrernas layout ar inmingda med meningar om vad
barndom &4r, om vad ett barn dr, om konsumtion och acceptabelt
konsumtionsbeteende, om den lyckliga familjen och om barnuppfostran.
Temaparker och varuhus spelar darigenom en central roll 1 kampen om
definitionen av barndomen. Denna artikel handlar om den kanske mest
centrala av alla dessa kulturella meningar: forestéllningen om en separat
barnavirld, om barns behov av sérskilda platser att vistas pd och uttrycka
sin “barnslighet” pa och om kommersialiseringen av denna id¢.
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Det forsvunna paradiset

En historisk tillbakablick ger vid handen att forestidllningen om en separat
barnvirld faktiskt en gdng konstruerades som en protest mot den moderna
varlden och dess tilltagande kommersialisering bdde av “upphovsmannen”
Jean Jacques Rousseau och de romantiker som under 1800-talet foljde 1
hans spar. Rousseau var inte alls imponerad av de samhallsforandringar
han bevittnade i sin samtid. Dir andra sag framsteg sag han enbart
korruption. Ménskligheten hade kommit alltfor langt ifrdn Naturen och allt
vad naturligt var, ansag han. Hoppet stod att finna 1 barndomen, vilken han
uppfattade som en oskyldig fas 1 livet, d&nnu inte besudlad av vuxen-
virldens korruption och nédrstdende naturen. Som ett led 1 samhillets
moraliska upprustning och fornyelse, blev barndomens oskuld sérskilt
viktig att bevara och viarna om. Idealt skulle barn vixa till vuxna i1 naturen
utan vuxenvarldens inblandning, menade Rousseau (Cox 1996:63fY).
Under 1800-talet tilltog rddslan for det annalkande massamhaillet.
Tilltagande industrialisering och urbanisering medforde drastiska
fordndringar av atminstone stadsbarnens liv. Har var de flesta barn inte
lange direkt involverade 1 familjens forsérjning, undantaget barn frén de
allra fattigaste familjerna. Istdllet kom problem med en tilltagande
barnarbetsldshet och en oro dver barn som “héngde pa gatan”. Barndomens
oskuld och avskildhet tycktes allt svarare att bevara for en bekymrad
borgerlighet. Barndomen framstod alltmer som ett paradis pd vig att
forsvinna. Den moraliska paniken tilltog och den tidigare ideologiska
oppositionen mellan den oforstorda naturen och den korrumperade
civilisationen véxte sig dn starkare. Sekelskiftets borgare vurmade for det
lantliga, naturen, hantverksprodukter och enkelhet (Frykman & Lofgren
1979). De vélbargade familjerna drog sig alltmer undan stddernas centrala
delar och byggde sig villor med stora hdckomgirdade tradgardar i
attraktiva forortsldgen. Har fanns mojligheten att odla forestillningen om
en barndom som inte bara var oskuldsfull utan ocksd inneholl alldeles
sarskilda kvaliteter. Det ar viktigt att papeka att det massamhélle man sé
forfasade sig Over ocksd gav nya mojligheter till en nykonstruktion av
barndomsparadiset med hjidlp av kommersiella produkter. Den nya
marknad av barnprodukter som véxte fram decennierna runt sekelskiftet
1900 gav mojlighet att skapa barndom genom konsumtion. For over- och
medelklass handlade det om leksaker, bocker och utbildning, for det snabbt
vaxande lonearbetande proletariatet handlade det framst om en oOkande
konsumtion av konfektionssydda barnklader (McKendrick 1982 ).
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Under 1800-talet sdgs emellertid inte Rousseaus idéer lingre enbart
som goda. Ménga vuxna upplevde hans rad om att barn liarde sig bist fran
naturen utan vuxen ledning som ett hot mot fordldraauktoriteten.
Rousseaus vilda naturbarn omtolkades och domestiserades. Barn skulle
visserligen alltid motas med respekt och vénlighet, men de skulle samtidigt
aldrig ifrdgasdtta vuxna vare sig det rorde sig om fordldrar, larare eller
andra, menade man. Naturen blev nu istillet ndgot som skulle motas pé
promenader under vuxen oOvervakning. For det borgerliga barnet blev
naturen ndrmast liktydig med tradgarden eller barnkammaren. Har
formodades barnet emellertid leva ett rikt fantasiliv, skriva sma berittelser,
lasa sagobocker, bygga upp dockvérldar, spela upp historiska tablaer for
beundrande vuxna. Det forlorade barndomsparadiset kunde aterfinnas inte i
den riktiga virlden men vél 1 barnens sinnen med lite hjélp av den véxande
marknaden for barnprodukter. Forestillningen om denna imaginira
barnavirld, girna 1 samklang med naturen, kommer kanske allra bast till
synes 1 den vidxande floran engelskproducerade barnbdcker som snabbt
fick stor internationell spridning menar Roger Cox 1 boken Shaping
childhood (1997). Alice i Underlandet (1865) 0&verger den trista
vuxenverkligheten for det bisarra underlandet. Peter Pan (1904) tar med
barnen Darling till Aldriglandet dér barn aldrig nigonsin behdver bli
vuxna. Sagofigurerna lever i tidlosa vérldar, som bara barn forstar och dér i
allménhet vuxna ar exkluderade. Flera av dessa viktorianska sagor och
personligheter forvandlades till leksaker pa 1930-talet av Walt Disney och
moter oss idag 1 temaparker 6ver hela vérlden (ibid:86fY).

Barndomslandets kolonialisering

Under 1800-talet hade leksaker ofta tillverkats som ett sidospér till annan
produktion, ofta som ett sitt att f4 anvdandning for 6verblivet material. Men
framemot sekelskiftet 1900 fick leksakstillverkningen en alltmer central
stillning. Nu kom ocksé fler renodlade fantasileksaker vid sidan om de
tidigare praktigt pedagogiska. Det handlade inte langre enbart om att trana
barnen till vuxna roller, utan ocksd om att inbjuda dem till hemlighetsfulla
virldar av fantasi befriade fran vuxenvirdens restriktioner. Fantasi-
leksakerna var ndra forbundna med den underhéllningsindustri som véxte
fram runt sekelskiftet och dess stjarnor och beromdheter. De tidigare
litterdra och de nya kommersiella influenserna gav upphov till en strom av
karaktérer och berittelser som flodad till synes fritt mellan veckotidningar,
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serier, forpackningar, reklam och Ileksaker (Cross 1996:82ff, Kline
1993:891%). Forestillningen om en separat barnvirld hade pé allvar borjat
kolonialiseras av kommersiella krafter.

Forsta ledet 1 denna kolonialisering var en fOrdndring av
representationen av de barn om befolkade barndomslandet. Romantikens
sma oskyldiga dnglabarn forvandlades till barn som visserligen var
knubbiga, sota och charmiga men samtidigt ocksd busiga och viljestarka.
Detta dr vad Gary Cross kallar the New Kid-image”: barn representerade
som friska, glada, ibland busiga, men alltid lika sunda och rosenkindade
(Cross 1997:84). Ménga av dessa ’nya barn”-karaktdrer anvdndes forst for
att marknadsfora tvil och andra hushéllsprodukter. Karaktaristiskt var dels
hur de levde 1 egna varldar och dels hur de snart dokde upp 1 andra
sammanhang: som seriefigurer, som klippdockor och ibland ocksd som
leksaker. Anledningen till att man forsokte marknadsfora hushalls-
produkter med hjilp av figurer som uppfattades som attraktiva for barn, var
att kopplingen mellan det goda moderskapet och barnuppfostran blev
starkare dren runt sekelskiftet 1900. Den goda modern antogs stindigt ha
sina barns bista 1 atanke ocksd ndr hon kopte varor till hushallet
(Brembeck 1999). Producenterna hoppades ocksa att barn rent konkret
skulle paverka modrarnas inkOp genom att 6nska sig varor marknadsforda
med hjélp av barnkaraktarer.

Anvindningen av forestidllningen om barndomslandet 1 reklam blev en
succé. I USA foddes aren runt sekelskiftet en hel médngd barnlika
produktkaraktdrer, dar de mest kdnda kanske ar the Campbell Soup Kids”,
sma overallkladda, dppelkindade barnfigurer som med bérjan ar 1905
prydde annonserna for Campbells soppor. Campbell-barnen dok snart upp
pa vykort och knappar och 1910 kom de forsta dockorna. Samarbetet
mellan soptillverkaren och leksaksindustrin varade sedan dnda in pa 1970-
talet, berittar Gary Cross (1997:84f).

Lisas aventyr

I den svenska dagstidningen Géteborgs-Posten fanns 1 borjan av 1900-talet
en hel midngd produkter marknadsférda med hjidlp av ’nya barn’-
karaktarer, t ex Florodol tval och tandkram och Dr Hommels Hdmatogen,
en patentmedicin for anemiska barn. Men ocksa 1 tidningarnas tecknade
serier dyker dessa nya barn” upp. Ett av dem ar ”Lisa”, som med borjan
strax efter sekelskiftet 1900, under nistan tva decennier var huvudpersonen
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1 serien “Lisas dventyr”, som varje vecka fanns med 1 den nordiska
familjetidningen Allers Familje-Journal. Lisa har det karaktaristiska runda,
dppelkindade ansiktet och korta knubbiga kroppen. I varje nummer av
tidningen upplever hon ett nytt aventyr ofta i sédllskap med kamrater och
mjuka, fluffiga djur. Oftast dr hon olydig, springer t ex ivdg frdn de vuxna,
men hon reder alltid upp situationen med ett leende och nagot riktigt farligt
hinder aldrig. Det finns séllan ndgra vuxna med 1 serien, men om det gor
det, ar de realistiskt tecknade med normala proportioner och avviker pa sa
satt ganska drastiskt frén representationen av Lisa. Sjilv ser Lisa mest ut
som en trasdocka. Det ar 1 sjdlva verket omdjligt att avgéra om hon skall
forestilla ett barn eller en docka. I Lisa-karaktidren blandas barn och docka,
verklighet och fantasi. Hon dr mer av ett ”pastdende om barndom”, ett
hidvdande av hur barndom skall forstas, &n en representation av ett verkligt
barn.

Lisa har ménga vénner, till exempel béstisen Stina. Hon har ocksa en
docka som ser ut precis som hon sjdlv och en katt, Sammetspils, som
ocksa ser ut som en kopia av henne sjdlv med kattnos, kattéron, svans och
pals. Annars gar Sammetspéls omkring pd tvé ben och leker precis om hon.
Alla dessa figurer finns inte bara som seriefigurer utan ocksda som
klippdockor med massor av kldder och leksaker som tillbehor. Ocksa
Sammetspails har en egen garderob, en vagga att sova 1 och till och med en
kattungs-docka identiskt lik sig sjdlv. Urklippsarken innehdller korta
berittelser om figurerna och deras liv. Lisa och alla figurerna runt henne
inbjod verklighetens smaflickor (och smapojkar) till en spidnnande och
roande fantasivirld. Genom de dterkommande berittelserna var det létt att
bli kompis med figurerna, likasa att bli ”expert” pa dem och deras liv och
att bygga upp en stor samling av dem och alla dras tillbehor och att leka
egna och oforutsedda lekar med allt det material som tillhandaholls av
tidningen. Allers publicerade ocksd med jimna mellanrum Lisa-monster
for lasaren (som uppfattas som en flicka) att sy Lisas kldder av till de egna
dockorna.

Om Lisa-karaktiren framst tycks vinda sig till flickor, fanns ocksa 1
Allers urklippsark speciellt for pojkarna. Dessa utgjordes av fantasifullt
tecknade teaterdekorationer 1 miniatyr av grottor, skogar och borgar
bebodda av en méingd — likasa urklippbara — figurer av en typ som tycks ha
varit populdra vid sekelskiftet (jfr King 1978). Figurerna kunde std upp
men hade inte ndgra ombyten av kldder. Tanken var uppenbarligen att
barnen (pojkarna) skulle spela upp olika dventyr med dem, inte anvéanda
dem som klippdockor och byta kldder pd dem. I Allers &rgang 1917 finns t
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ex en hel serie urklippsark forestdllande Trollandet”. Innebyggarna i
Trollandet inkluderade drakar, trollkungen och hans soldater och ett
manniskodtande troll med tdmligen skrickinjagande utseende, som hjilten,
pojken Hans, var tvungen att bekdmpa i sin jakt pd en sick guldpengar.
Likheten med vér tids mediaberéttelser for pojkar ar sldende.

Fran barndomsland till leksaksland

Forestillningen om en egen barnvérld av fantasi och dventyr anvéindes inte
bara for att marknadsfora enskilda produkter — sd som t ex ”The Campbell
Kids” under flera decennier gjorde reklam for Campbells soppor — utan f6r
att marknadsfora leksaker 1 allmidnhet. Barndomslandet omvandlades
gradvis till ett Leksaksland. Leksakslandet kunde vara barnets rum, som
skulle fyllas med leksaker. Detta var en ny forestdllning vid sekelskiftet
1900. Den borgerliga barnkammaren hade dittills inte nddvéandigtvis
innehallit sdrskilt manga leksaker. Oftast fanns bara nagra fa av traditionell
typ, som dockor, bollar, snidade tradjur, kanske hopprep eller tunnband for
syskonen tillsammans att dela pd. Nu véxte forestdllningen om att varje
barn behovde en egen plats att dra sig undan till for att uppleva lek och
fantasi, en upplevelse som bist dstadkoms med hjélp av leksaker. Med en
vilfylld leksaksldda kunde till och med den tristaste barnkammare
forvandlas till ett magiskt fantasiland.

I boken Out of the garden visar Stephen Kline (1993) hur tillgéng till
detta magiska land inte bara ansags viktigt for barnets fantasiutveckling
utan ockséd for dess inldrningsformaga. P4 sa sitt ldnkades ett leksaksfyllt
barnrum till fordldrarnas ambitioner om socialt uppatstigande for barnens
rakning. ”Behover han traningsleksaker for att utveckla sina muskler eller
ar han alltfor aktiv och behover stillsamma leksaker for att lugna sina
nerver?” fragade de amerikanska uppfostringsexperterna sin ldsekrets och
gav radet att alltid inforskaffa de leksaker som barnet sérskilt langtade efter
eller intresserade sig for. I essdn ”Varje barn behover ett lekrum”, skrev
Emma Kidd Hulburt: ”Det ar tragiskt nar barn inte har ett eget stélle att
forvara sina magiska skatter, dir de kan kinna sig fria att mala, spika och
saga, kla ut sig, tvitta dockklader och gora alla andra tjusande ting deras
livliga fantasi pabjuder” (Leach 1993:328). I Goteborgspressen
diskuterades betydelsen av leksaker flitigt 1 rddgivningskolumnerna 1
seklets borjan: hur manga leksaker ett barn borde ha, vilket som var det
basta materialet for leksaker, vilken som var den bast lampade leksaken for
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varje aldersgrupp etc. Ingen ifrigasatte leksakernas betydelse for barnets
utveckling.

Varuhusen var inte sena att folja efter och utnyttja forestallningen om
leksakslandet. Aren efter sekelskiftet 1900 borjade alla varuhus med
sjalvaktning Oppna egna leksaksavdelningar. Fore sekelskiftet fanns inga
separata leksaksavdelningar eller leksaksaffarer vare sig 1 Goteborg eller
ovriga Norden, med undantag av ett fatal mycket exklusiva affédrer, som
’Pariserdockmagasinet” 1 Kopenhamn, riktade till overklassen. Leksaker
var ndgot barn fick till jul och de inkoptes pa sarskilda julmarknader eller
“expositioner”, dir affiarerna plockade fram specialbestillda leksaker till
jul. Efter helgerna plockades allting undan igen. I boken Land of Desire
(1993) berdttar William Leach hur varuhuset Siegel-Cooper’s 1 Chicago
var forst ut 1 USA med att 6ppna en separat, permanent leksaksavdelning
ar 1909, betecknande nog kallad ”Toyland”, stor som ett helt kvarter. De
goteborgska kopminnen var inte sena att folja efter. Forst ut var
”American Bazar”, en lagprisbazar efter amerikanskt monster, foregangare
till EPA (jfr Fredriksson 1998), som 6ppnade en separat leksaksavdelning
1911. American Bazar fick raskt ménga efterféljare och fram emot 1920-
talet tycks alla stadens varuhus ha haft egna leksaksavdelningar.

William Leach (1993) wvisar hur kénsliga de amerikanska
marknadsforarna var for nya kulturella monster och di isynnerhet
forestillningen om “’barnvirlden”. ”Barn ar vara framtida konsumenter och
de intryck de fir av affaren kommer att hélla 1 sig”, "Uppmérksamhet mot
barnen binder mddrarna till affaren™, skrev experterna (ibid:87). Med detta
1 atanke kreerades barnavdelningarna till fantasiplatser och jamstilldes 1
strategiskt betydelse med vuxenavdelningarna. “Leksaksavdelningen var
ett paradis”, minns en varuhusdirektor sin barndoms besok péa ett varuhus 1
Chicago” (ibid). Just epitetet “Barnens paradis” anvidndes flitigt om
varuhusens leksaksavdelningar 1 annonserna i Goteborgspressen fran 1920-
talets borjan. Det forsta exemplet ar fran 1920, da det exklusiva varuhuset
Ferdinand Lundquist annonserar om sin leksaksavdelning som “Barnens
paradis som alla bara maste besdka”. Snart stoltserade andra stora varuhus,
som Grand Bazar och Meeths, med egna “barnens paradis”. Efter en
renovering av Grand Bazar 1922, rapporterar en journalist fran
nyinvigningen av den forstorade leksaksavdelningen: ... Djur, en evighet
av pussel och spel, dockor etc forvandlar avdelningen till ett barnens
paradis”. “Barnens paradis: leksaksavdelningen pa andra véningen”,
annonserar Meeths samma 4ar.
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P& 1930-talet dr rapporterna dn mer fantasifulla och Gverflodande.
Leksaksavdelningarna har nu definitivt forvandlats till Leksaksland.
Goteborgs-Posten rapporterar pa foljande maéleriska vis om en far pa
stadspromenad med sina barn den forsta skyltsondagen ar 1930: ... dn
fick han se den ene, dn den andre sugas bort mot lycksalighetens soliga
strand 1 form av ett specialfonster. Ungarna rusade som pigga delfiner mot
leksakslandets kust. Och fantasiens soliga strinder fanns dar for alla.
Leksaksfonstret monstrade hela sin sagovirld av figurer och formationer.
Tennsoldaterna skyldrade som 1 gamla da’r och gullhariga dockor logo
dlskligt blddgda, kdra gamla figurer som envisades 1 en ny, patrangande
leksaksmilj6 av mekanik och funkis”. I kopménnens jultidning
Kungsgatans jul publicerar Meeths samma ar en saga betitlad I det
forlovade landet”, om flickan Britta och hennes fantastiska men ocksa
nagot dventyrliga besok pa varuhusets leksaksavdelning. Bl a traffar hon
den vackraste docka hon ndgonsin sett "med gula lockar, roda kinder och
en fin ljusbld kldnning med spets om halsen och det allra markvirdigaste
var att hon kunde sdga >’mamma’”. Nir Britta, vdl hemkommen fran sina
aventyr, fr den fantastiska dockan 1 julklapp “’strdlade hennes lilla ansikte
och med fornumstig min sade hon till sin mamma ”Ja’ visste vil att
MEETHS LEKSAKSAVDELNING ¢’ de’ forlovade landet. Néar jag blir
stor, ska’ ja’ kopa allting 1 den affaren’”.

Sagokoncepet var uppenbarligen framgéngsrikt for aret darpa, 1931,
publicerar dven Meeths konkurrent Grand Bazar en saga om en flicka,
Tuttan, pd besok 1 deras leksaksland. Tuttans dventyr 1 Leksakslandet ar
sedan ett dterkommande inslag 1 Kungsgatans jul under hela 1930-talet. 1
1936 érs utgdva av tidningen moéter t ex Tuttan 1 en drom en jittestor
nallebjorn, som tar henne med till Leksakslandet, dar alla leksakerna
magiskt blivit levande. ”Detta dr Leksakslandet forstar du, fint va?”,
forklarar nallen. Tuttan fick sedan tillbringa en fortrollad natt med “de allra
underbaraste ting, allt vad en flicka eller pojke kan Onska sig”. 1935
introducerade bdde Meeths och Grand Bazar fiskdammar pa sina
leksaksavdelningar, ddr barnen kunde fiska “lustiga leksaker for sdvél
flickor som pojkar” for en billig penning. Meeths gav ocksa
kasperteaterforestdllningar tvd ganger dagligen, dit kvittot frén
fiskdammen kunde anvdndas som biljett. Begivenheterna pé
leksaksavdelningarna trappades upp 4n mer. 1941 annonserar Grand Bazar
1 Kungsgatans jul: “Tummeliten har kommit till staden 1 spetsen for ett
underligt herrskap. Dar ar jatten Gluff-Gluff och hans knepige koksmastare
Klimp, dir ar den vackra féen Silvana och Prins Néktergal och dir ar
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Tripp, Trapp, Trull, Pott, Tott och lille Vire och s& Tummelisa forstds. Vill
du gora deras ndrmare bekantskap, s& kom till Grand Bazar, dir méter du
dem oOverallt, och de mest befangda upptidg har de for sig”. Steget fran
Grand Bazars julspektakel pd sin leksaksavdelning till vara dagars
Kamomilla stad eller Disneyworld tycks snubblande kort.

Vid juletid forvandlades ocksa leksaksavdelningarna, inte bara pa de
goteborgska varuhusen utan runt om 1 vistvarlden, till boningar for
Jultomten och hans nissar, typiskt placerad pa en tron 1 leksaks-
avdelningens centrum, vilvilligt mysande noterande barnens onskningar.
William Leach berittar frdn USA hur jultomten kunde anldnda till
varuhusen pa de mest spektakuldra sitt, t ex himtas frdn Nordpolen med
tdg for att sedan fa ett grandiost vidlkomnande med specialskriven
trumpetfanfar pa stadens centralstation (Leach 1993:88). De goteborgska
tomtemottagningarna var inte fullt sd storslagna, men 1930 meddelar i alla
fall Goteborgs-Posten att jultomten orsakat en stor folksamling utanfor
Grand Bazar nir han anldnt cyklande péd en gigantisk enhjuling. Och redan
1924 uppvisar varuhuset en annan inovation i en annons i1 Kungsgatans jul
- jultomtens egen telefonstation: ”Déar kunna smaéttingarna telefonera direkt
till Jultomten och Onska sig precis vad de vill. Tomten sidnder sedan deras
julklappslista med posten hem till mamma eller pappa, sa de far reda pa,
vad smaherrskapet allra helst vill ha”.

Detta dr bara nagra fa exempel pa hur fOrestidllningen om det
fortrollade barndomslandet har tagits om hand och omgestaltats av
marknaden. Barndomslandet, en ging forknippat med natur och barnslig
oskuld och konstruerat som en protest mot massamhallet har omvandlats
till ett ”maktlandskap” 1 Sharon Zukins mening (Zukin 1991). Skickliga
producenter och marknadsforare, menar Zukin, skapar varldar av fantasi
och flykt undan vardagen, projicerar skickligt all var ldngtan efter frihet
och barnslig glddje in i en kommersiell dromvérld, omvandlar véra
forestillningar om barnslig gliddje till konsumerbara enheter. Aven om
barnet och dess fordldrar hade individuella skil for att dka till Kamomilla
stad 1 Hjemdahls studie (1996) och dven om de gav sina egna meningar at
upplevelsen, s kostar ett besok pengar och det miste dessutom kronas
med nyinkOpta prylar at barnet att visa for sina vianner. Marknaden vill fa
oss att tro att barnen behover omges med ett overflod av leksaker, godis
och skapade upplevelser for att kunna kdnna den barndomens fortrollning
och gladje alla fordldrar vill ge sina barn. Reklam for barnprodukter
utspelar sig 1 dromvarldar fulla av lyckliga, lekande barn, inga restriktiva
vuxna och ett dverflod av leksaker, godis etc. Kan vi verkligen vara sdkra
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pa att ’det lyckliga barndomslandet™ ar vért att rdidda och inte bara utgor en
200-érig projektion fingad av kommersiella intressen? Forestidllningen om
det lyckliga barndomslandet kanske upploses likt en sdpbubbla om vi
granskar den ndrmare — bara myter och ideologier och ingen essens.
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